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遗失浙江省医疗
机构住院收费收据，姓
名：张加撑，社保卡号：
J04353770，票据代码
1： 1750857277， 2：
1751666259， 3：
1750857752， 4：
1907004139，原件声明
作废。

遗失浙江省医疗
机构住院收费收据，姓
名：张加撑，票据代码
31301，1：票 据 号 码
1751631830，2:票据号
码 1907010890，原 件
声明作废。

遗失宁波市第一
医院病人费用结算单，
姓名：张加撑，票据代
码 31301，票 据 号 码
907309835，原件声明
作废。

遗失天台垫小六
贸易有限公司（统一社
会 信 用 代 码 ：
91331023MA2DU2XF
4U）公 章 、财 务 专 用
章、法人章各一枚，公
章 编 码 ：
3310231019564，财 务
专 用 章 编 码 ：
3310231019565，法 人
章刻有奚旭楠印，编
码：3310231019566，声
明作废。

三门县健跳镇南
塘村股份经济合作社
遗失开户许可证一本，
核 准 号 ：
J3457002299201，开 户
银行：浙江三门农村商
业银行股份有限公司
六敖支行，声明作废。

遗失台州贝泽汽
车部件有限公司法人
专用章一枚，法人专用
章名字：林晓麒印，法
人 专 用 章 编 码 ：
3310210314269，声 明
作废。

遗失温岭市松门
百信通讯器材店公章
一枚，声明作废。

《台州特色伴手礼》系列报道

2020楼市盘点·新房篇

本报记者陈赛娇文/图
回顾 2020年的台州楼市，在疫

情等多重因素影响下，楼市低开高
走快速回温，表现出较强韧性，总
体发展平稳。然而平稳之下，不乏
暗流涌动，开发商一路披荆斩棘，
终于交出靓丽成绩单。

据台州市房管部门的数据显
示，2020 年全市新建商品房销售
95506 件，成交创新高。其中，住宅
成交51530套，同比增长43%。

低开高走

2020 年,台州楼市呈现低开高
走态势，年初因疫情影响成交量较
低，尤其 2 月份成交跌至冰点；自
四、五月份起新房成交量上涨，6月
达到高峰；下半年，成交趋势偏向
稳定。

具体来看，2020 年 1 月台州新
房成交 2782套；2月新房市场在一
场疫情下“速冻”，成交环比 1月出
现大幅下降，共成交新房 883套；3
月份，在复工复产的大形势下，楼
市也开始复苏，当月新房成交 2435
套。第一季度，台州新房共计成交
6100 套，同比 2019 年一季度下降
25%，业内普遍认为，一季度新房成
交量呈下降趋势，主要在于年初疫
情影响。

2020 年楼市的传统旺季明显
有滞后的趋势，“金三银四”表现平
稳，4 月份台州新房成交量为 3024
套；随后终于迎来“红五月”，新房
成交 4574套；6月更是达到高潮，全
市新房共成交 8220 套，为全年最
高。第二季度，台州新房共计成交
15818 套，远远高于第一季度的成
绩，同比2019年三季度上涨64%。

到了 7 月份，新房市场有所回
落，成交 4360套；8月出现小高峰，
新房成交 6417套；9月再度回落，新
房成交量为 3623 套。第三季度，台
州新房共计成交 14400 套，被认为
是传统淡季的七、八月份市场表现
的“淡季不淡”。

四季度台州楼市出现了“翘
尾”行情，10 月新房成交量为 4878
套；11月新房成交量为 5348套；12
月新房成交量为 4986 套。第四季
度，台州新房共计成交 15212套，火
热收官。

市场分化

从成交区域来看，台州各区域
的新房成交量真实反映了台州楼
市的最新变化。对比近年各县（市、
区）成交情况，椒江、路桥、温岭、临
海、玉环相比往年都有明显增长。
仙居县相对来说处于低位运行，其
余各县（市、区）保持稳中有升。

具体来看，椒江区、温岭市、临
海市表现突出，成为台州楼市新房
成交量前三名。

椒江区“一枝独秀”，几乎是全
年都保持着良好的成交态势，以绝
对的优势夺得了 2020 年台州楼市
的销售冠军宝座，全年新房成交
10111 套，占全市 2020 年新房总成
交量的 20%；温岭市表现依旧强
劲，全年新房成交 8887 套，稳居亚
军；临海市排第三名，全年新房成
交7970套。

从各个楼盘的销售情况来看，
一江两岸、中央创新区、未来社区、
商贸核心区等成为热门板块，销售
主力楼盘包括德加公馆、天辰誉
府、金成华府、未来悦、心海上城、
天空院子等等。

不过，各大房企销售热度的两
极分化。处于同一区块的楼盘，一
路之隔，可能便是天壤之别。一些
品牌口碑佳、社区规划好、户型设
计优的项目脱颖而出，这些项目逢
开必热，千人摇号、开盘售罄等宣
传标语向人们昭示着它的热销盛
况。而那些没有进行产品升级迭
代，或者对自身产品定位不准的项
目则面临着优惠促销都无人问津
的尴尬局面。

一面是开盘大卖排队买房，
一面是以价换量却销售乏力。销
售的两极分化背后反映的是房企

品牌与实力、对市场的把控能力
的差距。

多元营销

纵观 2020年台州楼市成交，对
于开发商而言，因为疫情的出现放
缓了销售的脚步，为纾解压力完成
销售任务，纷纷推出各种活动，在
优惠的刺激之下，楼市逐渐回温，
成交量稳定上升。

疫情对于 2020 年的新房市场
而言是一次艰巨的考验，春节前
后，房企转战线上，搭建线上卖房
平台。如碧桂园等房企利用自己的
线上平台，功能上包括线上展示
（VR)、咨询、预约、客户登记等，以
替代售楼处功能为主。

2020 年直播带货成为新风口
和趋势，房企也不例外。各大房企
也纷纷转战线上营销，加大线上营
销推广力度，通过微信公众号、小
程序、进驻电商平台、线上直播、线

上VR看房等多种线上营销渠道不
断摸索。

随着线下售楼处逐步开放，房
企线上线下双管齐下，直播卖房热
度不减，楼市营销逐渐达到高潮，
年中房企业绩进入抢收期;下半年，
房企营销节奏步入平稳期，渠道拓
展成为 2020 年特殊时期影响之下
的重要发展方向。

价格优惠仍是房企最有效的
营销手段，各大房企通过直播售房
等营销活动释放优惠，或是在认
筹、开盘等时间节点让利折扣，还
有通过特价房的方式提供优惠。

虽然 2020 年在疫情影响之下
商品房销售仍然维持了增势，但是
这种增势能否持续呢？展望 2021
年，政策层面难以放松，房企营销
端仍需持续发力。业内人士认为，
2021 年房地产市场将继续保持整
体平稳的发展势头，在调控政策
下，台州楼市或将维持 2020年这种

“稳中有升”状态。

2020年新建商品住宅成交51530套，椒江区“一枝独秀”

台州楼市低开高走，
成交创出新高

本报记者李 平文/摄
凛凛冬日，养生茶壶中，一方红

糖姜膏加水慢煮，氤氲的热气升腾
甘甜蔗香,辛香姜味渐渐飘出，暖暖
一杯入口，暖胃熨帖，寒气消散。

“黄岩古法制糖历史悠久，也是
台州的非物质文化遗产。但古法红
糖名气仅局限于当地，且附加值有
限。这些年，我们也一直探索通过文
化创意，开拓衍生产品，丰富和沉淀
红糖的个性和内涵，提高红糖附加
值。”台州市向上农业有限公司负责
人蔡锡华说。

红糖姜膏系列产品就是蔡锡华
继 2016 年推出“红糖烤糖”之后延
伸 的 另 一 款 红 糖 周 边 产 品 。2020
年，糖多令红糖姜膏系列被评为台
州伴手礼。

专注传统红糖转型之路

从事红糖事业之前，蔡锡华在
外从事文化行业。因为家乡的古法
红糖历史悠久，甘甜味鲜，他常以红
糖作为特产赠送好友，或在制糖季
邀亲友来黄岩观看现场红糖制作。

一次，朋友的点评给蔡锡华带
来触动：“你们黄岩红糖品质虽好，
但现场的制作环境太差，而且红糖
销售范围小。”

2015年，蔡锡华毅然回家乡，探
索并推动传统红糖转型升级，首先从
红糖生产改造提升着手，通过“头陀镇
红糖基地改造提升”“糖文化体验园”

“甘蔗园道路硬化”“现代科技示范基
地建设”等多个项目，把传统工艺与现
代标准化制作有机结合，并于2017年
取得全省首张红糖食品生产许可证，

推动古法红糖生产走上规范化。
蔡锡华早期从事文化行业的经

历，也让他更加注重挖掘红糖的文
化附加值，包括进行品牌、包装设计
和推广，开展非遗文化体验活动，再
到多方研发红糖周边产品。

2016 年，蔡锡华推出“红糖烤
糖”系列产品，通过将古法红糖结合
精选糯米、小米杂粮等，将“烤糖”这
一台州民间的传统风味小吃改良，
缔造出糖香浓郁、入口即化、风味独
特的“白湖塘”红糖烤糖，并在 2017
年获“浙江十大特色小吃”称号。

除了研发以红糖为辅料的周边
美食，蔡锡华及其团队还致力于大力
发展精深加工，在红糖的功能性上做
深“文章”，提高红糖的附加值和经济
效益，红糖姜膏就是最新一项成果。

“将高山小黄姜母加入陈酿黄酒
进行炮制，去除姜中的一些燥热成
分，后将我们的古法红糖和炮制干姜
放入热锅长久熬制成膏，满足健脾养
胃、缓解女性寒湿经痛的养生需求。”
蔡锡华介绍，针对女性消费商场，公
司为该产品拍摄了多支创意短片，下
阶段将与上海时尚资源进行合作，为
农产品赋予更多创意和时尚。

文化创意让产品更具附加值，
散称红糖销售价一斤 25元，而一盒
250 克左右红糖烤糖售价可卖到 20
至 25 元，而 128 克的红糖姜膏售价
则为68元。

“红糖烤糖等周边产品的产值
每年都在增长，除了台州本地，上
海、杭州等其他城市都有一批固定
客户群体。目前红糖产品和周边产
品的产值差不多达到一半一半的比
例。”蔡锡华说。

为农产品注入匠心

在做强红糖产业以及创新研发

红糖周边产品的过程中，蔡锡华及其
团队秉持匠心精神，稳扎稳打前行。

其中，红糖姜膏从研发到正式
面市推广就用了三年时间。

“红糖和姜的保健功效大家都知
道，但是姜吃多了容易上火。而且也
有一部分消费群体喜欢姜的辣味。为
此，我们不断调整工艺和配方比例，
请了很多消费者来尝试提意见，结合
他们反馈进行优化改良，最后才有这
款口感醇厚润滑，不易上火的红糖姜
膏产品。”蔡锡华说，功能红糖的定位
打开了红糖新的消费场景，从家庭调
味料变为“精致”伴手礼，该款产品推
向市场后，经省农博会以及“台州伴
手礼”评选活动，逐渐打响知名度，客
户再次购买率达到了80%左右。

同时，对于已有的红糖产品，蔡
锡华也不断精益求精，维护并提升
黄岩红糖的品牌价值。

其中“红糖烤糖”产品知名度打
响之后，不乏连锁品牌的水果店上
门寻求合作，但蔡锡华却回拒了。

蔡锡华告诉记者，其生产的“红
糖烤糖”类产品，食材上选用了古法
红糖和精选粮食，成本较一般同类
产品高。因此，在与水果店等渠道合
作时，产品的利润和品质难以协调。

“产品最关键的说服力还是品
质，尤其作为非遗类农产品的传承
和推广上，匠心不可或缺。而在当下
信息化的时代，消费者口碑也更加
重要。”蔡锡华介绍，2020年，他们根
据消费者需求，在“红糖烤糖”基础
上进行产品升级，推出一口可食的

“小小米酥”，提升消费者尤其是儿
童的食品方便性。

蔡锡华表示，下阶段，公司将深
化红糖非遗文化的宣传和推广，持
续研发红糖延伸产品，让黄岩红糖
以更方便的方式走进消费者的生
活，走出更远。

从土特产到精致伴手礼，糖多令红糖姜膏——

黄岩红糖华丽转身

糖多令红糖姜膏。

本报讯（记者施 炜）离春节不
到一个月，花鸟市场也开始热闹起
来。1 月 19 日中午，记者来到位于
黄岩区九峰路的花鸟市场，虽然是
工作日，仍有不少市民在选购年宵
花，增添家里的节日气氛。

年宵花，通常指从春节前到元
宵节期间上市销售的花卉，大多颜
色 艳 丽 、形 状 喜 人 ，又 与“发 ”谐
音，喜庆吉利，很多市民在节日前
后购买用于装饰房间。

“蝴蝶兰、海棠、大花蕙兰、风
信子这些都卖得很好，过年边上客
人一般会选择红彤彤的盆栽花，像
金橘之类的也很受欢迎。”甜甜花
卉店的老板介绍，今年花卉价格总
体平稳，与往年相比变化不大，价
格比较实惠的盆栽花，比如映山
红、蟹爪兰等，十几元到二三十元

就可以购入，与平日相比，变动不
大，大型的盆栽年宵花，售价仍然
是百元以上，配有精致装饰的盆花
甚至能卖到三四百元。

九峰花鸟市场的十几家花店
里，基本上每家都有顾客在驻足
挑选。春天花卉占了两间店面，人
气尤其旺。“发财树、澳洲杉、长寿
花、蝴蝶兰这些基本都好养的，花
期也长，不懂养护的微信上问我
就行……”店主忙着为客人推荐
花卉，教授不同品种花卉的养护
要点。

“这花很便宜、也好养，买来图
个吉利和好彩头，红红绿绿的放在
家里，看着也高兴。”池女士挑选
了两盆红色和黄色的海棠，她说平
时不怎么买花，到新年到来之际，
难得添点红火的绿植迎接新年。

年宵花迎来销售旺季

本报讯（记者周丽丽 通讯员应
健）进入 2021 年 1 月，随着冬储展
开,建库需求开始启动，加之海外需
求仍在增加,新一轮钢材价格上涨
展开。近日，记者从我市建设工程造
价事务中心了解到，春节前期，钢材
价格上涨明显。

“这一周螺纹钢价格每吨又上
涨了 20多元，这个行情与去年年初
形成较大的对比。”椒江路桥钢材
市场一位钢材批发商陈先生介绍，
2020 年 1 月，受突发公共卫生事件
影响，成材库存积压严重，创历年
新高，价格大幅下挫，废钢价格也
应声回落。而今年 1月，行业运行良
好，价格大幅反弹，加之担心未来
矿价上涨，全国钢厂积极冬储。

自去年第四季度以来，我市钢

材价格持续上涨。据市建设工程造
价事务中心统计，2020年我市钢材
价格整体有明显上涨，前三季度呈
小幅波动运行态势，从第四季度开
始出现震动上行。以建筑钢材江苏
沙钢三级螺纹钢为例，截至 2020年
底，台州市场售价每吨 4610 元左
右，比 2020年初上涨约 740元，涨幅
为19.12%。

除了钢材，铁矿石、废钢等原
材料在年初也迎来一波上涨行情。

“我的钢铁网”负责钢材的顾先生
表示，“今年多数台州企业采购钢
材原料等比较积极，估计这个行情
会持续到 2 月春节前。”今年钢材
等金属市场价格现“开门红”，与
企业对未来制造预期的积极心理
分不开。

企业冬储积极性高

钢材市场现“开门红”

本报讯（记者陈赛娇）昨日，温
岭城东街道横湖东路北侧CD050502
地块成功出让，这是 2021年温岭核
心区推出的第一宗土地，将打造综
合体项目，带动周边商业氛围，也将
提升温岭城东的板块价值。

该地块自挂牌起就备受关注，

地块出让面积 98071 平方米，分为
A、B两区，南侧的A区为商业，北侧
的B区以住宅功能为主。

拍卖过程也异常激烈。据悉，有
10家房企参与竞价，正式开拍不到
5分钟就已达封顶价格，经过 223轮
竞价，最终，浦江万固企业管理有限
公司以 9.7亿元竞得，成交楼面价约
4945 元每平方米(未考虑自持返还
等因素)，溢价 49.2%，无偿返还住宅
建筑面积28800平方米。

参考温岭城西，银泰的开业，带
来的是板块配套的迅速更新，大型
商圈对于城市板块竞争力的影响显
而易见。此次综合体项目落地，也将
带动温岭城东板块商圈扩容升级。

9.7亿元+返还28800平方米

万固竞得温岭城东
综合体地块

年货赶制忙

1月18日，在路桥区文昌路一家烤糖制作坊，店主忙着赶制烤糖供应年
货市场。随着新春佳节的日益临近，“年”的气息渐浓。
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