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本报记者周丽丽

关注台州楼市的人可以发现，
今年有很多“网红楼盘”将集中交
付。这些“网红楼盘”是否符合市民
的期待？从买房、装修到入住，期房
的交付一般需要 2至 3年时间。“网
红楼盘”交付的背后，将给购房者带
来怎样的思考？

“网红楼盘”将扎堆交付

作为台州新都心时代先发楼
盘，台州一号在2018年开盘时，引发
全城轰动。如今项目已进入收尾阶
段，预计2021年5月交付。

城东区块的大项目——天璟誉
府，伴随着本土房企方远的口碑，一
度也引发热卖。项目预计 2021年 9
月30日前交付。

城市中心为数不多的高端低密
产品，朗成江南墅吹响了台州“低密
网红盘”的新号角。项目预计2021年
中旬交付。

作为台州首座被动式住宅——
碧桂园保利玖樟台，二期预计 2021
年3月交付。真正交房入住后是否真
的无需空调和地暖，室内四季恒温、
恒湿、恒氧？确实挺让人期待。

处在“一江两岸”和“江岸尚城”
板块的碧桂园大家滨江悦，是浙江
省首个应用 SSGF高质量建造体系
的项目，预计将在2021年12月整体
交付。

除了以上这些楼盘，记者统计
了下，市区至少有十多个热门楼盘
将在今年交付。

“网红楼盘”的背后

纵观以上这些“网红楼盘”，可

以发现，这些楼盘单价并不便宜，至
少每平方米一万四五千元左右。开
发商无一不以楼盘的“品质”为卖
点，有的以新型房屋产品为突破口，
有的以产品独特性为出发点。

购房者在买房的过程中也发
现，前几年，有些楼盘价格走高，
但是购买者没有减少。不少购房
中介认为，我市不少购房者越发
追求高端楼盘，越贵的房子越不
缺卖。

“以江南首府为例，现在二手房
价格达到2.5万元每平方米，但是购
买者仍然很多。相反，周边 2公里以
内，一些小区价格只有1.5万元一平
方米，却因为小区品质等问题，销售
不尽如人意。”椒江居家房产中介负
责人梁先生认为，现下，市区的楼市
并不是一味追求性价比，更多是看
项目的口碑。

同样，在2021年初始，一些品质
楼盘定价更高，但是购房人数依然
很多。从2020年末开始，一些定位高
端产品线且关注度高的楼盘们几乎
都在进行着摇号选房，越是摇号越

是千人争抢。
除了品质外，大多“网红楼盘”

还具有地理位置发展的潜力。细数
今年交付的这些“网红楼盘”不难发
现，它们大多居于市区发展的重点
板块。台州城市建设即将进入2.0版
本，即城市化将向都市化发展。所
以，这些重点区块的发展也令不少
购房者向往。

定位椒江封面的“一江两岸”板
块，滨江悦、德加公馆等成为第一批
享受到政策红利的楼盘；有中央商
务区板块的加持，玖樟台、樾府等楼
盘吸引力非凡；随着轻轨走近，台州
市商贸核心区越发炙手可热，心海
上城、天空院子等受到追捧。

当然，不少业内人士也表示，
这些“网红楼盘”也是要经得住考
验才行。

随着交付日期的临近，购房者
也不妨看看这些楼盘究竟担不担得
起“网红”这个称谓？如果品质不行，
这些“网红“的楼盘会不会成为人们
调侃和挑剔的对象？面对“网红楼
盘”，要多一份理性，不必盲目追捧。

不必盲目追捧“网红楼盘”

本报记者李 平文/摄
牛年春节进入倒计时，年味渐浓，

尤以年货市场为甚。商场、超市，红灯
笼、中国结……装点出一片红红火火，
熙熙攘攘的人群，琳琅满目的年货，浓
浓的年味扑面而来。

近日，记者采访了解到，疫情虽
在，我市年货市场的年味不减。与此
同时，在全国倡导“就地过年”的氛
围下，留台州的城市建设者们给故
乡亲友寄台州特产，他乡奋斗的游
子网购台州味道，年货市场更添温
度与热闹。

抢超级红包、购物券、限量一元
购、接二连三的年货直播……“腊八”
一过，各大电商平台“年货”大战打得
硝烟四起，五花八门的花式促销吸引
市民争相下单，最终变为一个个快递
包裹来到台州。

1月 29日下午 6时，记者在椒江
葭沚街道万华城小区看到，小区门口
空地上，待取的快递堆成小山，几位
下班回家的业主正在小山前寻找自
己的快递。

“自从我爸妈知道网购的方便和
便宜后，这几年春节的年货，都是他们
列好清单，让我网上买的，米粮油、干
货腊肉等年夜饭的食材和各种零食，

还有‘福’字、对联、中国结等都这么
买的。”95后白领小林告诉记者，为
抢购年货，自己拿出大战“双十一”的
气势来做攻略，抢优惠券，蹲直播间。
采访时，小林找到了5个沉甸甸的包
裹，最后不得不借用物业的推车送回
家里。

随着网购年货成为台州市民采
购年货的主要方式之一，不少年轻人
也从父母手上，接过了采购年货的

“重任”。
据相关电商平台数据显示，今年

关注年货购置的群体年龄出现下降。
近 30天，90后占关注“年货节”用户
数的 34%，成为年货节采购的主力
军。同时，年轻人的清单里还出现了
不少“新年货”，火锅食材、桌游纸牌、
自热食品与胶囊咖啡等。

线上火热，线下年货市场也不逊
色。各大商场、超市、集贸市场纷纷启
动“年货大街”模式，货品琳琅满目，
礼盒堆积如山，人气火爆。

1月 30日下午，记者在路桥的浙
江东南副食品批发市场看到，尽管进
入市场需要采取防控措施，但市民们
购置年货的欢欣喜悦劲儿隔着口罩仍
能散发出来，不少人都是拎着好几个
袋子满载而归。

“这两个星期，客流量明显多了起

来，都是来买过年零食的，糖果、坚果、
牛肉干，小孩子都爱吃。”经营糖果、坚
果等食品经营户杨先生说。

在“就地过年”的号召下，年货也
成为在外游子和家乡父母之间传递亲
情的媒介。

连日来，温岭松门水产品批发市
场的海鲜电商订单节也迎来节前高

峰，发往省外的订单较平时增长不少。
“因为疫情，不少人留在温岭过

年。不回家了，就买点这边的海鲜特产
寄回家，让家里人尝尝鲜。而卖得最多
的海鲜礼包，是本地人寄给在外地过
年的亲友。”经营户柳先生告诉记者，
礼包中最受欢迎的，要数带鱼、黄鱼、
鲳鱼、墨鱼等几种鱼类。

“购物车”里蕴年味

新春临近，市民红红火火备年货

王有献

既生瑜，何生亮？商业竞争，就
是瑜亮之争。没有瑜亮之争，商海将
失去许多精彩的故事。在短视频的
江湖中，快手与抖音之争，就是一个
活生生的现代商业版瑜亮之争。

起了个大早的快手，在风头上
却被后来居上的抖音超越，在第一
回合的交手中处于下风，但在“谁是
短视频上市第一股”的较量中，却取
得上风。1月29日，快手在香港联交
所完成新股发行认购，受到资金的
疯狂追捧，成为香港史上最多人认
购的新股。

近年来，短视频江湖风云突起，
成为互联网家族中的流量新星。而
短视频平台中的头部明星快手与抖
音，两者的“相爱相杀”故事一直未
曾停歇过，“谁先上市”只是高手过
招中的一个回合较量而已。

快手的第一大股东是腾讯，而
抖音的大股东是字节跳动公司。快
手与抖音之间的过招，背后是腾讯
系与字节系之间的较量。

如果对快手和抖音作一番比
较，会发现两者各有所长。抖音以内
容见长，其内容的娱乐性很受用户
喜欢，所以用户数上居上风；快手虽
然在用户数上处于下风，但其以电
商业务见长，在营销上处于上风。

是要娱乐还是要电商？这是短
视频平台必须面对的新抉择。

互联网江湖中有句名言：腾讯
不缺流量缺变现，阿里不缺变现缺
流量。腾讯与阿里之间的“尺有所长
寸有所短”的现象，在快手与抖音上

重现。
抖音靠娱乐带来的人气流量，

最终还是要面对变现的问题。而流
量变现的途径，除了打赏、广告等传
统业务外，最大变现途径就是电商。

去年疫情所引发的“宅经济”，
给短视频平台带来了契机，也让短
视频电商化发展获得空前机遇。对
此，利欧股份董事长王相荣去年12
月在接受媒体采访时作过判断：
2021 年是短视频电商元年，短视频
电商空间非常巨大。

这家台州水泵制造上市公司近
年来朝着数字营销领域快速转型，
已在重庆设立了短视频基地，并已
成为快手和抖音的头部合作企业。

王相荣对“短视频电商元年”所
作的预测，是业内人士的一个重要
判断。这背后的潜台词——电商才
是短视频平台兵家必争之地。

负债累累的网红罗永浩，在抖
音平台上将直播带货玩得风生水
起。老罗在去年9月的一期《脱口秀
大会》中说：“始于 2018 年年底的 6
个亿的债务，已经还了快4个亿。”

短视频电商蕴藏的巨大金矿，
这才是“抖快”拼死力争的赛道。

这不，两者又在春晚赞助上“大
打出手”。最近抖音与央视春晚联合
宣布，抖音成为2021年春晚独家红
包互动合作伙伴。快手也不示弱，宣
布拿下了山东卫视、湖北卫视等十
家省级卫视春晚“冠名”权。

在电商赛道上，短视频江湖风
云再起。谁能赢下这一回合，在谈笑
间实现“樯橹灰飞烟灭”,谁就有可能
成为短视频平台的新王者。

短视频江湖
风云再起

本报讯（通讯员余珍珍）近日，金
女士从温岭某全屋定制建材行购买了
哑光竹纤维材料用于新房吊顶制作。
但在撕膜安装以后，却发现说好的“哑
光”材料变成了“亮光”，与预定时店家
提供的样品大不相同。金女士找到商
家要求退货并赔偿工时费，却被商家
一口拒绝。无奈之下，她找到了温岭市
市场监管局工作人员。

在查看了购买协议和双方聊天记

录，并询问相关人员后，市场监管局工
作人员认为，商家实际提供的装修材
料确实与样品不同，属于“货不对板”。
经过沟通协调，双方达成协议：商家全
额退款，并赔偿金女士安装工时费
1000元。

工作人员表示，根据消保法，在本
案中，商家违背约定提供了与样品不
符的产品给消费者，不仅违背了诚实
信用的原则，也侵犯了消费者的权益。

装修建材一直是投诉热点之一。
建材安装后一旦出现问题，往往意味
着要拆掉重新铺装，经济损失很大，还
容易遭遇经营者的扯皮推诿。

对此，温岭市市场监管局提醒，广
大消费者在购买装修材料时要注意以
下三点：一、购买渠道要正规。选购建
材要尽量到正规卖场，选择有经营资
质、信誉良好的经营者，不要贪图便宜
购买没有任何保障的商品，尤其是网

购商品时，要看清网站以及卖家对商
品退换货规定的具体承诺条款；二、合
同条款要细化。在与商家签订购销合
同时，合同条款要细化到对于所购产
品的品牌、型号、颜色以及与商家关于
售后等的其他约定；三、交货查验要比
对。购买的建材到货后，消费者一定要
当场验货，要认真核对是否与购买的
产品一致，尺寸是否合适，如果有不一
致的情况，及时向经营者提出。

哑光变亮光，建材选购谨防货不对板

日前，在玉环
市栈台渔港，一群
白鹭驻足在渔网
上觅食鱼虾。近年
来，玉环市加大环
境保护力度，使得
人们环境保护和
爱鸟护鸟的意识
进一步加强，城乡
生态环境不断优
化，人与自然和谐
相处，也让渔港白
鹭成为当地一道
美丽的风景线。

本报通讯员
吴达夫摄

玉环：白鹭闹渔港

本报讯（记者章 韵文/摄）日
前，台州湾新区梦想园区二期工程
顺利通过竣工验收，市建设工程质
量安全事务中心全程参与监督。

据了解，该项目位于台州高
新技术产业园区东扩片区，整体
以高端开发、孵化、生产、金融办
公及生活配套为主。工程总规划
占地近 180 亩，一期工程包括 5 栋
厂房，目前已投入使用，吸引了浙
江智慧信息产业有限公司、台州
市一能科技有限公司、浙江福森

电子科技有限公司、台州非常汽
车销售有限公司等十多家优秀科
创企业。二期工程累计总投资 9
亿元，总建筑面积 27.8 万平方米，
配备了 7 栋办公楼及厂房，1 栋 14
层宿舍，1栋展示馆。

“该项目将加快周边发展进程，
辐射带动周边村（社区）城镇化，进
一步拓展城市发展空间，扩大城区
范围，激发发展潜力，营造更佳的投
资营商环境。”市建设工程质量安全
事务中心的相关工作人员说。

台州湾新区梦想园区
通过竣工验收

本报讯（记者王有献）1 月 28
日，万盛股份发布公告称，公司控
股股东将由万盛投资变更为南钢
股份。而南钢集团的实控人是复星
控股的郭广昌，这就意味着这家台
州上市公司控股权将归入复星系
的版图。

根据公告内容，万盛股份控股
股东万盛投资、高献国、周三昌、高
峰与南钢股份于 1 月 27 日签订了

《股份转让协议》，约定万盛投资将
持有的万盛股份 5000万股股份（当
前总股本的 14.42%）转让给南钢股
份。同时，南钢股份将认购万盛股份
不超过7700万股份，认购完成后，南
钢股份持有万盛股份 29.98%股份，
公司控股股东将由万盛投资变更为
南钢股份（需要股东大会及证监会
批准），实际控制人将由高献国家族
成员变更为郭广昌。

目前，“复星系”共控股了7家A
股上市公司，包括海南矿业、豫园股
份、上海钢联、复星医药、南钢股
份、ST舍得、金徽酒，若此次成功并

购万盛股份，复星系A股企业将达
到8家。

万盛股份是临海的一家上市公
司，主营业务为功能性精细化学品
的生产、研发和销售，为全球最主要
的磷系阻燃剂生产、供应商之一，主
要产品为阻燃剂、胺助剂、催化剂、
涂料助剂四大系列。

南钢股份则是国内中厚板龙头
企业。南钢股份表示，公司本次投资
的目的是通过获得万盛股份的控制
权，实现公司“产业运营+产业投资”
的发展战略。

万盛股份表示，南钢股份成为
公司的控股股东后，将有效发挥双
方在能源环保、新材料和智能制造
领域的战略协同效应，推动上市公
司产业技术升级。

1月29日，万盛股份还发布2020
年业绩预增公告，预计 2020年度净
利润为3.85亿元至4亿元，同比增长
132%至142%。在诸多利好信息的推
动下，公司股价于当日创出 31元的
历史新高，市值超过100亿元。

台州一上市公司
拟转让控股权

路桥一副食品市场内，市民正在采购年货。

图为台州湾新区梦想园区。


