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由中国建设银行台州分行独家协办

本报记者杨 芳

近期，随着市场波动加剧，多只
基金净值下跌，特别是以张坤为代
表的明星基金经理管理的产品净值
出现较大回撤，这也让部分没有经
历过熊市洗礼的基民“有点慌”。

这边，热门基金进入回撤通道；
那边，新基金发行仍在有序进行。不
过，即便有明星基金经理“加持”，新
基金并未出现火爆认购潮，甚至有
些“卖不动了”。

多只热门基金回撤，基民“有点慌”

市场降温
难觅“爆款”新基金

权益投资布局情况一直是银行
理财子公司发展的重要看点。距2019
年 5月 20日首批理财子公司获准开
业已接近两年，截至目前，约 20家银
行理财子公司相继运营。

根据中国理财网数据显示，截至
2021年2月28日，发售纯权益类产品
的理财子公司数量达到 4 家，分别
是工银理财、光大理财、招商理财、信
银理财，一共推出了 7只纯权益类产
品，最新进行产品募集的为信银理财
发售的一款名为“信银理财百宝象股
票优选周开 1号理财产品”，中高风
险，募集期截至3月3日。

“目前各家理财子公司都在加大
对权益类产品的配置力度，产品占比
较去年有明显的上升。”北京看懂研
究院高级研究员卜振兴如是说。

来自中国理财网的数据显示，截
至 2 月 28 日，理财子公司共发行了
3541只产品，发行的产品形态涵盖固
收类、混合类、权益类三种形式，目前
固定收益类产品是发行主流，达到
2796只，混合类产品有 738只，权益
类产品有7只。

根据业内人士介绍，纯权益类产
品权益资产配置占比为80%以上，混
合类产品权益类资产配置占比介于
20%-80%区间。可以发现，尽管纯权
益类产品目前发行较少，但配置部分
权益类资产的混合类理财产品已初
具规模，在理财子公司发行产品总数
量中占比超过20%。

值得一提的是，作为资管界的后
浪，从收益情况来看，理财子公司发
售的全部类型的产品业绩比较基准
介于 2.2%-6.22%之间，与其他资管
机构相比不显优势。其中，7只纯权益
类产品中，“工银理财·工银财富系列
工银量化理财-恒盛配置”理财产品
业绩比较基准为 4%，其余产品暂未
显示收益情况。

卜振兴表示，目前理财子公司虽
然配置了部分权益类资产，但是绝大
部分还是通过 FOF、MOM，或者通过
认购基金的方式参与权益市场的投
资，实际权益类资产在整个产品中的
占比并不高。这也意味着，相较于基
金公司的权益类产品，收益表现一
般，但是相对也更加稳健。

事实上，资管新规以来，出于稳
住规模、对冲单一市场下跌风险、满
足高风险客户理财需求的考虑，银行
理财投资权益市场的价值正不断显
现，业内人士认为，银行理财子公司
产品增大布局权益市场是大势所趋。

在卜振兴看来，今年理财子公司
仍然会加大大类资产配置的力度，权
益市场无疑是重要的选择方向。当
然，最终投资的力度还是看权益市场
的表现。

而为了谨慎增配权益资产，目前
来看，理财子公司正提速对上市公司
展开调研，加码权益投资研究。Wind
数据显示，截至 2月 28日，2021年以
来，已有宁银理财、光大理财、招银理
财、中邮理财、兴银理财 5家银行理
财子公司对A股上市公司展开调研，
合计调研了 11次，宁银理财调研次
数最多，有 5次。而回顾 2020年 2月
28日至今的过去一年，共有 11家理
财子公司对A股上市公司合计调研
了 50次，招银理财调研次数最多，有
22次。

孟凡霞 马嫡

热推产品、积极调研

银行理财子公司加码布局权益投资

本报讯（记者杨 芳）又涨了！昨
日零时起，汽、柴油价格（标准品）每
吨分别提高 260元和 250元。这也是
2013年 3月 26日成品油新定价机制
实施以来的首次“八连涨”

记者折算了一下，此次调价，92
号汽油每升上调 0.2元，95号汽油每
升上调 0.22 元，0 号柴油每升上调
0.21元。

油价上调，最直接的影响就是市
民的出行成本增加。以油箱容量在50
升的家用轿车为例，加满一箱 92号
汽油将较之前增加10元左右。

“看着每升只涨了0.2元，但架不
住用的多啊。”市民许先生每天都要
跨区通勤，油费俨然成为每个月的一
项固定支出。

有没有什么办法能减少油费支
出？除了选择公交、共享单车等绿色
出行方式外，挖掘银行给出的刷卡加
油优惠，也是个不错的选择。

招行就为该行 CarCard 信用卡
持卡人提供了长期的加油返现活
动。即日起至 3 月 31 日，该行 Car⁃
Card信用卡持卡人刷卡满 1000元有
积分非加油类消费，至指定合作加
油站点刷卡加油或充值加油卡，可
享平时 3%、周五 5%的加油金额返
现。据显示，该行目前合作的加油站
点覆盖台州多个县（市、区）的 40多
家加油站站点。

考虑到并不是所有人都持有车
主专属信用卡，部分银行还扩大了加
油优惠服务的信用卡范围。

本月，光大银行为银联信用卡用
户推出了中石油加油 8.8折的优惠。
该行持卡人使用 62开头的信用卡通
过银联云闪付APP或光大银行阳光
惠生活APP银联二维码支付，在全市
40多家中石油合作加油站加油，单笔
消费 200元及以上即有机会享 8.8折
优惠（最高立减 30元），名额有限，先
到先得。

同时，银联推出的周六加油 9折
的优惠，更是将优惠范围覆盖到了所
有银联卡。车主只要拥有 62开头的
银联卡，在市内 40多家合作加油站
加油，并通过云闪付APP银联二维码
支付，即可享受加油 9折优惠（单笔
20元封顶）。该活动同样名额有限，先
到先得。

油价迎来8连涨

用对银行卡，为出行“减负”

为助力小微企业发展，进一步
落实金融支持实体经济，助力市场
主体纾困，工行三门支行抓住节后
客户资金需求旺盛这一情况，加大
金融支持力度，为稳企业保就业提
供有力保障，积极践行普惠金融。

橡胶产业是三门的特色产业。
近期因担心原材料价格波动，当地
一家橡塑有限公司需大量囤货，以
控制明年生产成本以及产量供应。
但受去年疫情影响，企业收账不及
时，自有资金不够充裕。

该行客户经理在了解到企业具
体情况后，随即向该企业负责人王
先生推荐了该行的“经营快贷”产品
——税务贷。凭公司历史经营流水，
企业法人通过手机银行，就能申请
用于合法经营活动的信用贷款，且
无需抵押物。

“税务贷线上审批快，还无需抵
押物，一下子帮我们解决了资金缺
口。”该企业负责人王先生在得到该
行发放的 100万元信用贷款后，脸

上满是笑意。
据悉，税务贷仅是该行诸多普

惠金融产品中的一种。针对不同的
场景，该行还推出了“结算贷”“用工
贷”“泛交易链”等产品。

今后，立足于普惠金融，该行将
进一步优化服务、切实解决小微企
业融资难问题、为小微金融发展引
入金融活水。

本报通讯员郭立送 林中瑜文/摄

工行三门支行

“经营快贷”缓解企业融资难

“无论是自己、家人还是朋友的
隐私信息，未经核实前，不透露！”

“请勿轻信‘高佣金、先垫付’兼
职刷单，不透露银行账户、密码等信
息，不扫不明二维码付款。”

……
2 月 26 日傍晚 6 时，正值元宵

佳节，椒江海天苑小区门口热闹非
凡。原来，椒江农商银行开发区支行
联合商务社区，在这里举办元宵灯
谜喜乐会暨防诈骗宣传活动。

活动现场，椒江农商银行开发
区支行工作人员向居民介绍防诈骗
小知识、存贷款特色产品，并送上精
美的小礼品，让反诈知识入耳入脑
更入心。

“为有效遏制电信网络诈骗
高发势头，切实保障广大人民群
众的财产安全，我们希望通过猜
灯谜等系列活动，让居民在小游
戏中了解到防诈骗、反洗钱等常
识。”椒江农商银行开发区支行相
关负责人说。

家住海天苑小区的叶阿婆平时
就一直在关注防诈骗知识，对这系
列活动频频点赞。“像我们这样的老
年人，一直对风险防范这一块特别

关注。晚上这活动搞得蛮好的，银行
工作人员面对面、手把手地告诉我
一些反诈知识，今后对于陌生来电
等要更加注意。”

“ 来 来 来 ，吃 碗 热 乎 的 汤 圆
吧，元宵快乐！”在活动现场，记者
看到还有不少身着红马甲的志愿
者，正将圆滚滚的汤圆舀进碗里，

递给居民。
70 岁的朱凤领就是这些志愿

者的其中一员。“汤圆材料是一大早
就去菜场买的，我们下午一直在这
边揉粉、烧火，看到大家吃得满意开
心，我们也就高兴了。退休后能干点
力所能及的事，我觉得还是蛮有意
义的。”朱凤领说。

本报记者谢雅婷 本报通讯员何依蔚文/摄

椒江农商银行

寓教于乐，反诈知识入耳入脑更入心

春节期间，为了提高广大市民
预防电信诈骗的能力，交通银行台
州分行营业部在营业大厅放置防诈

骗宣传海报，向客户普及“杀猪盘”
等电信网络诈骗手段。

此次宣传活动，不仅让市民认识

到电信诈骗的危害，同时也增强了市
民的风险防范意识，提醒广大市民守
好自己的“钱袋子。”

本报通讯员陈俏瑾

交行台州分行营业部

开展防范电信诈骗宣传活动

回撤幅度大，基民大呼“受不了”

在支付宝基金讨论区，基民，特
别是近期新入场的基民，心理活动十
分丰富。大家日常的聊天也从“今天
基金涨了多少”转变为“如何当一棵
称职的韭菜”。

“只要不看，我就不亏。”
“基金就得长期持有，我做好心

理准备了。”
“原来我就是那棵绿油油的鲜韭

菜。”
“跑了跑了。”
……
这一切都有一个原因——节前

涨“嗨”了的基金，节后却跌“惨”了。
跌的有多惨？以网红基金经理张

坤管理的易方达中小盘金为例，节后

开市以来该基金净值跌多涨少，截至
2月底，相较节前最后一个交易日，已
经回撤 15.71%。进入 3月份后，依旧
整体呈下跌趋势，截至昨日收盘，该
只基金在多个平台的估值依旧是一
片绿。

事实上，牛年以来，白酒、新能源
等领域跌幅较大，开年“见绿”的情况
也出现在多个明星经理管理的基金
产品上。

2月 18日至 2月 28日，短短 7个
交易日，焦巍管理的银华富裕主题，
回撤达 20.22%。招商中证白酒紧随
其后，回撤达到 19.74%。刘彦春管理
的景顺长城鼎益、景顺长城新兴成长
两只基金回撤分别达到 16.19%和

16.14%。此外，王宗合管理的鹏华匠
心精选，广发基金刘格菘执掌的广发
科技先锋、广发创新升级等回撤也较
大。

老基金进入回撤通道，新基金
的日子也不好过。据 Choice 数据显
示，截至 2月底，今年以来新成立的
211 只主动偏股基金（普通股票型
基金、偏股混合型基金、灵活配置
型基金，A/C 份额分开计算），平均
下跌 3.24%，仅 13 只基金获得正收
益。

此外，2月还有 2只偏股混合型
基金及 1只ETF联接基金发行失败，
分别是中金丰盛、中金丰盈和融通创
业板ETF联接。

市场降温，新基金“卖不动了”

随着“基金大跌”等相关词语频
上微博热搜，之前急匆匆入场的基民，
特别是年轻基民被“浇”了一盆冷水，
从“买基金就能赚钱”的认知中清醒过
来，开始认识到了基金的投资风险。

“跌了，之前赚的收益大部分都
吐出去了。”去年 10月就开始入场投
资的市民唐小姐，从 300元开始买，
到持有近 1万元，既有易方达中小盘
等热门基金，也有近期发行的新基
金，随着近期多只基金回撤，手中持
有的基金已经有2只“绿”了。

记者了解到，自去年以来，基金
市场逐渐火热，和唐小姐类似的一大
批新基民入场，他们在购买热门基金
的同时，也会“追捧”明星经理发行的

新基金。例如，节前，易方达研究部总
经理冯波管理的新基金易方达竞争
优势企业发行，该基金设置的募集上
限为 150亿元，然而在发行首日上午
收盘，该基金认购金额就超过了1500
亿元。

不过，随着近期基金净值回撤明
显，基金市场热度衰退，新基金认购
热潮一去不返，“爆款”难觅，甚至有
些“卖不动了”。

3月1日，有25只新基金发行，其
中不乏知名度较高的基金经理，却未
再次出现“日光基”。而在此前的 2
月，据数据统计，以认购首日计算(以
下同)，当月新基金发行 1656.24 亿
份。与之相对，发行火热的 1月份，新

基金发行了5545.23亿份。这意味着，
2月新基金发行份额较1月已下跌了
70%。尽管其中有节日因素，但整体
发行情况确实不如1月火爆。

面对眼下的基金市场，近期新入
场、未经历过熊市的基民难免有些

“心慌”。对此，我市一家证券公司工
作人员周先生建议，市民购买基金应
减少盲目追涨和杀跌，分期投资、长
期投资，以时间换空间。另外，在选择
产品时，不盲目追求爆款基金，可以
选择多只长期业绩稳定、不同基金经
理管理的产品长期持有；或者用定投
方式来买，小额多笔投入，在不占用
太多资金的情况下，还可以降低波动
的影响。


