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王有献

树不会长到天上去。这一简单
而朴素的道理，再次在贵州茅台等
一众网红股票上得到了印证。

牛年开局的股市，并没有如预
期的那样显现牛气，反而让人闻到
了一丝丝熊气。“牛股旗手”贵州茅
台，股价止步于节后开市第一天的
历史新高2627.88元，并在随后的两
周时间里跌破 2000 元，市值蒸发
6000 多亿元。与茅台一起受市场热
捧的机构抱团股，更是跌得稀里哗
啦找不着北，不少股票跌幅超过
30%。

这些节前万众瞩目的股市红玫
瑰，并没有迎来自己的春天，反而在
一夜之间快速枯萎甚至凋零。节后，
基金抱团股市值损失已超过5万亿
元，整个基金行业面值缩水超过
3000亿元。

3000 亿元纸上财富归于尘埃，
基民就不淡定了。各种吐槽，如高压
水枪般喷向基金经理。曾经受万众
追捧的网红基金经理，一夜之间跌
落神坛，从股神回归凡人，在基民的
口水中被呛得发不出声来。

然而，有人欢喜有人忧。近年来
一直被机构遗弃、被市场遗忘的那
些野百合股，却仿佛在一夜之间步
入春天，群芳吐艳，迎来久违的春天
行情。

坐够冷板凳的钢铁股、石油股、小
盘股、绩差股等，群起而上，演绎了与
主流基金行情不同的“非主流”行情。

其中，金华的众泰汽车、台州的中
新科技等低价股，更是连续上涨，股价

翻番。
风水总是轮流转。在浮浮沉沉

的股市海洋中，曾经有过多少万众
瞩目的明星股消逝在波涛中，又有
多少曾经面临退市的风险股起死回
生，完成逆袭。

“想当年，金戈铁马，气吞万里
如虎。”5年前红得发紫的暴风科技，
如今已经退市了。

“众里寻她千百度，蓦然回首，
那人却在灯火阑珊处。”两年前处于
生死边缘的蔚来汽车，忽然满血复
活，在去年暴涨10多倍。

风险是涨出来的，机会是跌出
来的。从“二八行情”到“八二行
情”，从“大而美”到“小而美”，从

“红玫瑰行情”到“野百合行情”，股
市在螺旋上涨过程中，风格切换是
不变的主题。

物极必反。涨多了就要跌，跌多
了就要涨。股市涨涨跌跌的背后，是
人性中最难克服的恐惧与贪婪在反
复作祟。

股市跌了，段子就多了。最近看
到一个段子：今天被媳妇骂了，说我
炒的菜太咸了，问我是不是盐不要
钱？我不敢反驳，她不知道的是，我
没有多放盐，只是炒菜时看了一眼
大盘，眼泪掉进了菜里……

不论什么行业，入行门槛越低，
越不容易赚钱。炒股门槛很低，买基
金的门槛也低，但赚钱容易吗？

一枝独秀不是春，万紫千红春
满园。在红玫瑰绽放的日子里，想想
那些在山谷中被遗忘的野百合；在
野百合盛开的日子里，也不要忘却
那些曾经灿烂过的红玫瑰。

野百合也有春天

本报记者李寒阳文/摄
近段时间，基金净值大跌的话

题频频登上热搜。因权益类基金
包括一些明星基金净值波动加
剧，不少投资者节前赚取的收益
大幅缩水，甚至出现亏损。

跟着去年下半年的基金“热
风”，刚毕业不久的小刘将人生第
一笔年终奖买入了一支“偏股型”
基金，但由于对基金投资了解不
足，小刘在第一次风险投资中交
了“学费”。

像小刘一样的年轻人有不少，
有数据显示，2020 年新增“基民”
中，90后占据了一半以上。

持续的“基金热”

“A股大盘经过 2018年长达一
年的调整后，在 2019 年初做了一
个明显的V型反转，再加上券商转
型的需要，引导客户投资基金进
行资产配置，我们营业部从 2019
年 2月份开始，基金客户开户量明
显增加。”浙商证券台州学院路营
业部财富管理中心经理陶蹦蹦告
诉记者，全民“基金热”从 2019 年
初开始一直持续至今。

“基金广义是指为了某种目的
而设立的具有一定数量的资金。
主要包括信托投资基金、公积金、
保险基金、退休基金，各种基金会
的基金。我们通常所说的基金是
一个狭义的概念，主要是指证券

投资基金。”陶蹦蹦说。
据统计，截至 2020 年 12 月 31

日，2020 年各个类型公募基金合
计发行 1441只，募集规模 31589.07
亿元，数量、募集规模均创 1998年
以来历史新高。

“基民”数量急速增加，“买了

哪些基金？”“基金涨还是跌？”“基

金该不该买？”等一系列话题也走

进了老百姓的日常生活中。
“ 我 是 办 公 室 里 最 新 的‘ 基

民’，自从买了基金之后，原本的
午休时间都被我们用成了‘选基
金大会’。”从事销售行业的朱女
士笑道，最近无论是见亲戚还是
见同事，她的第一句问候总是“最
近涨了吗？”。

90后成了“主力军”

虽然在许多证券公司现场交
易的客户大多为中老年人，但根
据多个券商提供的网开统计数据
显示，近两年开户人群中，80%以
上都是 90后。

“‘基民’年轻化，意味着他们
的受教育程度越来越高，掌握的
金融知识更多，自我判断的能力
也更强。”陶蹦蹦告诉记者，“投资
者”年轻化对行业来说是一件值
得期待的事。

随着基金投资日益火热，基金
从业人员的队伍也在逐渐壮大，
许多刚毕业，甚至仍在读的金融
学子把基金从业资格纳入了“必
考”项。

即将于 3 月 27 日进行的新一
轮基金从业资格考试从上周开始
就启动了报名。但由于报考人数
较多，报考第一天就出现热门考

区“挤爆”的情况。3 月 2 日下午，
中国证券投资基金业协会紧急公
告称，将新增开放 11个考试城市。

基民要加强风险意识

年轻“基民”虽然对金融知识
的掌握相对全面，但其投资经验
和风险意识普遍较弱，过度激进、
盲目自信的情况时有发生。

市民郭先生曾在一款“新能
源”基金上尝过甜头，三个月收益
率达到 30%，这进一步提升了他投
资基金的兴趣。“身边同事大多都
是刚毕业的小年轻，几乎每个人
都买了基金，但收益很不均衡。有
的同事翻倍，有的同事跌了 70%，
这和自身掌握的金融知识有很大

的关系。”郭先生表示，加深对基
金的了解，对于基金选择、减少

“踩雷”都很有帮助。
3 月 2 日，以贵州茅台为代表

的基金抱团股继续下挫，导致一
批基金净值继续回调。自春节开
市以来，不到两周时间，部分基民
浮亏就超过 15%。

“年轻‘基民’的选择往往偏
向于高风险、高收益的基金产品。
过于激进的资产配置，也往往让
他们无法承受基金的波动。”陶蹦
蹦建议，年轻人应该树立理性投
资、价值投资的理念，选择基金的
时候，应对基金公司应该做一个
全面的了解，再择机投资，尽可能
长期持有。

2020年新增“基民”中，90后超一半

业内建议年轻“基民”理性投资

本报讯（记者王依妮）早春时
节，各种时令蔬菜陆续上市，春笋、
香椿、马兰头、红花草、鼠麴草等已
然出现在市民的菜篮子里。近日，

“国民春菜”香椿更是因为十元一两
的价格冲上热搜，引发网友热议。那
么，这些“金贵”的时令春菜在台州
市场又是什么行情呢？

3 月 8 日，在走访了市区数家农
贸市场和蔬果超市后，记者发现，在
众多春菜中，香椿头以 35-40 元/斤
的价格稳居“C 位”，同时，春笋、蚕
豆、红花草、鼠麴草的价格相对稳
定，目前在市面上的供应量还比较
足，很受市民欢迎。

“相比网上说的价格，台州市场
上的香椿便宜得多，但一斤 35 元的
价格仍然会吓退不少食客。”椒江永
安亭综合市场的商户金富告诉记
者，由于保鲜难度大，价格高，商户
们的进货量都不大，每个摊位都只
有摆在摊子正中的那么几把，基本
都是当天进货当天卖。

“虽然光看价格，‘三四十元一
斤’的香椿是各种春菜当中最贵的，
但事实上，大家买香椿一般都不会
按斤选购，一般买一小捆尝鲜只要

十元出头，算下来也是可以接受的。
不仅如此，和刚上市的时候相比，当
前香椿的价格已经下跌了近一半。”
金富说。

较之香椿，其他春菜的售卖价格
要“接地气”得多。在永安亭综合市
场，几乎每个摊位上都有新鲜的红花
草在卖，价格在 7 元左右一斤，相比
春节前后，头茬上市卖到 22元/斤，已
出现明显回落。此外，春笋、蚕豆这些
市民喜爱的春菜，价格也要略低于往
年，基本都在15元左右一斤。

此外，鼠麴草（又称“绵青”）、马
兰头等地产野菜也已上市，价格一天
比一天便宜。目前，在我市欧尚东海
店，一份约 200克的马兰头不到 3元。
我市欧尚、大润发等商超还专门开辟
了“春菜尝鲜”专区销售时令蔬菜。

“相比大棚种植，这些野菜的上
市 时 间 更 为 集 中 ，应 声 下 落 也 更
快。”黄岩半洋张农贸市场的摊主蔡
先生说，连日来，有不少本地老百姓
开始在田间地头挖取鼠麴草，并向
摊位兜售，每天的供货量在 3-4 斤，
价格约 9 元/斤。由于野菜的生长速
度很快，随着清明临近，其新鲜度会
有所减弱，预计价格还会下跌。

时令蔬菜陆续上市

台州市场菜价回落

某证券公司客户经理协助90后客户购买基金。

这几天，玉环市
龙额火山茶基地里一
派忙碌景象，采茶女
们背着竹篓正在采摘
头茬春茶。眼下，玉环
海岛火山茶已进入春
茶采摘季。据悉，玉环
火山茶凭借种植在海
岛火山遗址的独特优
势，多次在国内茶叶
评比中获奖。
本报通讯员段俊利摄

海岛火山茶开采
本报讯（记者沈海珠）日前召开的

全国两会提到，今年在减税方面，将小
规模纳税人增值税起征点从月销售额
10万元提高到15万元；对小微企业和
个体工商户年应纳税所得额不到100
万元的部分，在现行优惠政策基础上，
再减半征收所得税。

“我们是物业企业，属于小规模
的纳税人，去年受新冠肺炎疫情影
响，小规模纳税人征收率由 3%降到
1%，帮助我们渡过了难关。而此次小
规模纳税人增值税起征点上调，可进
一步降低应纳税额，与之前相比，我
们不仅每年能少交两万元左右的增
值税，其他附加税费也有所减免，企
业流动资金更充足了。”台州市优佳
物业服务有限公司经理盛碧琦听到
这个利好消息后，第一时间告知了身
边的朋友。

“作为小规模纳税人，假设一家
企业一个季度的销售额是 40 万元，
按照有关政策，这家企业应缴纳增值
税 4000 元以及相应的附加税费。等

新政实施后，该企业可以享受增值税
免税，也无需缴纳相应的附加税费。”
国家税务总局台州经济开发区税务
局相关负责人说。

对于小微企业，按照现行政策，
全年应纳税所得额不超过 100 万元
的部分，减按 25%计入应纳税所得
额，按 20%税率缴纳企业所得税。在
新政策出台实施后，小微企业可以在
享受现有优惠政策的基础上，再享受
减半征收所得税。

当地税务部门相关负责人给记
者举了个例子：假设甲企业为小微企
业，全年应纳税所得额是 90万元，那
么按照原政策需缴纳企业所得税 4.5
万元。新政策出台后，只需缴纳 2.25
万元。

“总的来说，新政策出台对小规
模纳税人是个好消息，可以缓解相应
的税收压力，但新政策的具体细则还
未出台，之后我们会在第一时间将相
关税费优惠政策送到每一位纳税人
手中。”当地税务部门相关负责人说。

小规模纳税人增值税起征点将调整

我市小微企业
有望再添“红利”

本报记者章 韵

如今，合同越来越多地出现在
老百姓的日常生活和工作中。生意
合作签合同，房屋、汽车买卖签合
同，装修前要签合同，送娃到教育培
训机构也得签个合同……然而，假
如合同中存在霸王条款消费者以为
能保障自身合法权益，在真正面临
纠纷时，一对照合同条款，却发现维
权无门，只能吃“哑巴亏”。

那么，如何确保合同条款的公
平公正，保障合同双方的合法权益？

临海市市场监管局给出了答
案，那就是让经营者主动自愿公开
声明自己的合同格式条款。该项举
措已在临海教育培训机构推行，并
取得了良好成效。

在全省率先开展合同
格式条款自我声明公开

合同格式条款的出现适应了市
场经济规模化高速发展的要求，在
很大程度上提高了交易效率、降低
了交易成本，但由合同强势一方预

先拟定条款的做法也更容易造成垄
断和信息不对称等非市场化的结
果，可能损害合同弱势一方的合法
权益。

临海市市场监督管理局市场
合同监督管理科科长金建敏说 ：

“合同起草方一般是行业的从业
者，对合同条款往往是再三推敲，
有些甚至是请专业律师研究把关
过的，专业能力强。合同另一签约
方来自各行各业，相比起草方专业
知识有很大差距，签订合同时，本
应仔细阅读，细细研究合同条款，
而实际上，很多签约方可能很少仔
仔细细地看完一遍。”

管好合同格式条款，尤其是那
些涉及国计民生等社会公共利益和
国家利益的格式条款，对于规范市
场有序发展、促进行业科学创新、优
化整体营商环境、保障消费者合法
权益等具有重要的意义。

“我们在全省率先开展合同格
式条款自我声明公开，就是希望把
合同提前向社会公示，使合同双方
在签订合同前都有时间仔细研究，
并吸引专家、律师、媒体、社会热心

人士共同关注，达到社会共治，规避
使用合同格式条款可能产生的信息
不对等，能力不对等的弊端。”金建
敏说。

在教培机构全面铺开

今年年初，临海市市场监管局
以当地 88家教育培训机构为试点，
启动该行业的合同格式条款自我声
明公开工作。

“这几年，教培机构发展迅速，
涉及千家万户，投诉纠纷不断，我们
希望能通过合同格式条款自我声明
公开，促进这个行业的规范运行。”
金建敏介绍，2 月上旬，临海蒙特梭
利早期亲子教育培训中心、番茄田
艺术临海中心等 7家教培机构在临
海论坛合同格式条款自我声明公开
专栏晒出了自己的合同。

随后，临海市场监管局请专业
律师对所有合同进行审查，如发现
有涉及侵犯消费者权益的，就让教
育培训机构进行修改。

“目前，我们正在收集剩余 81
家教培机构的合同，预计在 3 月上

旬上传完毕，并组建合同评审专家
委员会在 5月底前对合同完成审查
工作。”金建敏说。

金建敏认为：“教培机构长期良
性的发展主要依赖于自身的教学质
量和服务质量，并非是‘遮遮掩掩’
可能损害消费者的条款，通过这一
轮合同格式条款自我声明公开和专
家对合同审查纠正，避免了合同中
不公正、不平等条款的出现。”

“ 我 们 是 临 海 第 一 批 进 行 合
同格式条款自我声明公开的 ，我
很支持这项工作。”番茄田艺术临
海中心的负责人郑先生说 ，合同
保护的是双方的合法权益，此前，
番茄田和消费者签订合同时 ，需
要 向 消 费 者 做 大 量 条 款 解 释 工
作 ，以避免将来可能产生的消费
纠纷 ，现在通过合同格式条款自
我声明公开 ，让每一条款晒在阳
光下，接受大众监督，也更好地赢
得了消费者的信任。

“下一阶段，我们将把这项工作
逐步推广到婚庆、家政等各行各业，
让老百姓在各行各业都能明明白白
消费。”金建敏说。

管好合同格式条款，让老百姓放心消费

临海率先开展合同格式条款自我公开


