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本报记者李寒阳

3月 5日，椒江“鞋迷”朱海枫捧
着新到的快递回到家中，准备给他
在官网上原价抢到的新鞋做一个

“开箱仪式”。
朱海枫为自己刚装修完工的

新家中搭建了一面“鞋墙”，展示自
己多年来的收藏。“小时候我就爱
看球赛，慢慢地也开始收藏球鞋。”
朱海枫说。

近年来，随着人民收入水平的
提高，全民健身潮在国内兴起，年轻
人不仅在乎身材的管理，也更加在
乎日常的穿搭。在此背景下，球鞋经
济应运而生，并产生了巨量市场。

搭“鞋墙”成了新风尚

在椒江的we arena篮球馆里，小
金正做完拉伸准备上场，为了今天
的球赛，他带了三双球鞋。“第一双
是热身的时候穿的，合脚但缓震不
是很好。第二双是比赛用‘战靴’，性
能强。还有一双是运动拖鞋，在赛后
换上能让剧烈运动而充血的双脚足
够放松。”小金向记者介绍，因为家

里的球鞋太多，经常被妻子比作“蜈
蚣”，直到用“鞋墙”把球鞋都整齐地
收纳起来后，买鞋这项爱好才得到

“允许”。
为了更好地展示自己的“战利

品”，小金特地买了透明的鞋盒来搭
建鞋墙。其中，有一双来自偶像科
比·布莱恩特的亲签球鞋是小金的

“镇墙之宝”，据介绍，这双球鞋的市
场价已经破万元。

询问了球馆中数十名球员，记者
了解到，有半数以上家中有超过10双
球鞋，有5位在家中搭了“鞋墙”。

“爱打球、爱运动的人往往爱屋
及乌，难以抵挡球鞋的‘诱惑’。买
鞋、收藏就是我们运动男生的标
配。”小金说。

球鞋抽选似“打新股”

每次球鞋发售，黄岩小伙小邓
就会提前设好闹钟，“像我一样等在
手机屏幕前，等待发售的球鞋爱好
者有很多。”小邓说。

耐克、阿迪达斯等国际运动品
牌的凭借自身的巨大影响力和品牌
效应，都玩起了“饥饿营销”的市场

策略。对于经典鞋型的复刻、联名设
计的新款，耐克、阿迪达斯都会在官
网上以限量抽选的方式来售卖，多
年的品质口碑和不断创新的设计理
念让这些球鞋大牌积攒了大量的粉
丝，而明星、球星不断“上脚”潮鞋则
引爆了球鞋市场，许多发售的鞋款
数量远远满足不了“鞋迷”们，热门
鞋款翻倍溢价早已不成新闻。

翻看汽车销售人员洪先生的
“朋友圈”，满满都是球鞋的信息，原
价抢鞋再等涨价后卖出已成了洪先
生的“副业”。

“一开始是为了能够原价买到
自己想穿的球鞋，但有一次抢到一
款球鞋后十分钟就有人看到我晒的
朋友圈来加价问我买鞋。”尝到了甜
头之后，转卖成了他抢鞋的新目的，
洪先生表示，选到热门的鞋款就像
打到一只优质新股，能带来意想不
到的收益。

“炒鞋”需谨慎

“球鞋溢价现象只是市场经济
作用的产物，球鞋背后的品牌价值
是其溢价的原因。”黄岩小伙翟恒毅

在美国留学期间接触了美国球鞋文
化，攻读经济学专业的他通过自己
的资源原价购鞋，再在二手市场以
更高的价格卖出。

经手过成千上万双球鞋的翟恒
毅算得上是一个名副其实的“鞋
头”，他表示，球鞋升值的原理简单
来讲就是市场需求和供应相互反应
的结果，而且这一切都源自NIKE这
些品牌的自身价值。

“我回国一年多，发现台州是年
轻人对球鞋的购买欲望并不比美国
低。耐克作为体育行业领头羊，集体
育娱乐文化产业‘一条龙’的营销，
打造了以运动品牌为中心的以青少
年为主要消费人群的潮流产业。”翟
恒毅坦言，一双同样球鞋可能换个
配色价格就能差好几倍，高价买鞋
并不一定是明智之举。

“鞋是用来穿的，不是用来炒
的，年轻人应该树立正确的消费观，
买自己喜欢的球鞋，而不是跟风高
价购买‘明星’鞋款。”翟恒毅表示，
许多国内球鞋品牌已经崛起，性价
比高且品质不输国外大牌，球鞋爱
好者们可以多多参考比较，选择适
合自己的球鞋。

从收藏球鞋到打造“鞋墙”

“球鞋经济”火爆
业内建议理性“炒鞋”

本报记者陈赛娇

紧跟“三八妇女节”的脚步，58
同城、安居客发布了《2021年女性置
业报告》，贝壳研究院发布《女性居
住现状调查报告（2021年）》，报告显
示女性购房已成为一种趋势。

随着现代女性经济和社会地位
的不断提升，她们的购房需求也在
不断攀升，台州女性购房的比例也
不在少数，更加热衷在自己实力范
围允许的前提下选择房产。

越来越多女性买房

妇女节当天，各种围绕女性群
体的活动在各大商业综合体展开，
不少房地产项目营销中心也布置了

与女性有关的场景，推出相关的营
销活动。

有项目营销负责人表示，如今，
女性为自己买房子已经不是什么新
鲜事，最近两年女性为自己选房购
房的比例逐渐增大。因此在妇女节
期间营销中心筹划一些温馨的活动
还是有利于女性购房者对项目产品
的认知和认可。

“想要一套自己的房子，告别不
稳定的租房状态。”在市区某楼盘营
销中心，90后小陈正在看房，她觉得
买房更有安全感。

记者采访中获悉，多数女性认
为，买房不仅是自身经济实力的体
现，更成为她们获得安全感的重要
来源。

除了数量增长，女性购房群体
也越来越年轻化。数据显示，2020年
24岁以下、25至 29岁女性购房客群
占比，分别较 2017年提高了 6.58%、
6.22%，明显高于其他年龄段。

更注重户型和配套

选什么样的房子？女性置业者
也有自己的“买房哲学”。女性们对
房子的追求不再仅只是满足单纯的

居住功能，而是更加追求品质和居
住的改善。

去年开始，在椒江工作的小林就
一直在看房，想要购买一套小户型，
在新房和二手房难以抉择。最终，她
考虑购买一套在市府大道某小区的
二手房。“考虑每天上下班，这里交通
方便，周边商超等配套也更齐全。”

像小林一样，对于购房的区域
选择，女性置业者更倾向于在核心
区域，户型方面，则偏爱南北通透的
小户型。数据显示，成交面积上，60
平方米以下物业成交女性占比多于
男性；在通勤时长上，女性相对不能
忍受长距离的通勤，交通是否便捷
成为女性买房时考虑的重要因素。

随着女性置业者增多，不少房
企也在房屋的布局上作出调整，例
如开辟衣帽间，设计开放式厨房，提
供更多暖色调的样板房参考等。

从目前市场来看，多数女性选
房对于区域和交通以及商业的要求
较高，一般会选择两室的产品。有楼
盘营销负责人认为，女性买房更要
求产品在设计上有针对性和适用
性，房间的设计布局要明快、实用，
要注重女性的生活需求，像衣帽间、
洗漱间都要精致而实用性强。

近年来，女性为自己选房购房的比例逐渐增大

女性购房，更关注户型和配套

本报讯（记者施 炜）天气逐渐转
暖，不少春季时令水果相继上市。3月
9日，记者走访了本地各大超市和街
边水果店，发现市场上的水果品类日
渐丰富，部分春季入市的时令水果在
商超、商贩与批发市场上，价格差异
较大。

“前阵子是吃橘子和苹果比较
多，偶尔会买些草莓尝尝，毕竟价格
还是挺高的，春节前后一斤都要在35
元左右。”心心鲜果九峰店里，市民池

女士正在挑选草莓，她表示前两天店
里节日搞活动，购入了 9.9元一斤的
草莓，今天过来看了下，红颜草莓的
价格确实下降了不少。

记者在店内看到，草莓、菠萝、芒
果等水果都被放置在了醒目位置。

“西瓜也有一些销量了，但是价格很
高，草莓的热度高，当下买的人还是
很多。”一位店员介绍，“今年市面上
售卖的芒果多为台芒或者青芒，现在
搞特价只要 5.8元一斤，店里在售的

海岸线金钻凤梨，价格大约是16元一
斤，约 1.5斤重的海南小浪凤梨拼团
只要 9.9元一个。店里经常会有一些
节日活动和拼团活动，价格更实惠。”

在大润发黄岩二环南路店内，部
分时令水果的价格相对较高。红颜草
莓的价格仍然维持在35元一斤，小台
农芒果 9.8元一斤，广西高乐蜜芒果
和水仙芒价格更高。而徐闻菠萝，则
相比水果店略微便宜，1-1.3公斤的
售价为13.9元。而在世纪联华黄岩劳

动南路店，金煌芒每斤价格达到 16.5
元，大果草莓达到60元一斤。“我们在
售的水果品质、规格相对来说都是比
较高的，比如草莓，基本上只出售大
果。”大润发发一位工作人员说。

据农港城3月7日发布的重点水
果批发价格参考表，发现芒果等已挤
入上周水果成交量排名前五名。在价
格上，以草莓为例，几个月前每斤17-
35元的批发价格已经降至每斤 10-
20元。

草莓价格渐降，菠萝、芒果等成主打

春季时令水果相继上市

3月8日，在玉环太平洋机械有
限公司里，工人正在忙着“自激喷淋
湿式除尘器”线路搭接和配件安装。

该公司是家专业生产除尘器、
抛光机、砂带机、砂轮机企业。尤其
是除尘器，深受大中小企业的欢
迎，它不但保障了操作工人身体的
健康，还减少了尘埃粉末对环境的
污染。随着人们环保意识的增强，
除尘器的需求量日益增加，订单纷
来沓至。 本报通讯员吴达夫摄

玉环玉环：：除尘器企业订单纷来沓至除尘器企业订单纷来沓至

本报讯（记 者王依妮）3 月 3
日，我市市场监管局（市知识产权
局）发布上月台州市消费满意度指
数，综合指数为 83，与 1 月份的指
数相比稍有下降，市场消费环境等
级为“良”。

期间，被监测的六个商品和服
务类别消费满意度指数呈“二升一
平三降”。具体表现为：手机、汽车商
品和服务的消费满意度有所上升；
服装商品和服务的消费满意度与上
一调查周期相同；家电、食品商品和
服务以及餐饮服务的消费满意度指
数有所下降。除服装商品和服务以
及餐饮服务的市场消费环境等级为

“一般”外，其余四类均为“良”。
同时，2月份，我市市场监督管

理局共受理消费者投诉 1202件，举
报 546件。投诉热点围绕食品（餐饮

服务）类、服装鞋类、汽车类、通讯产
品类、家用电器类等五大类别。

食品（餐饮服务）类主要投诉商
家出售的牛奶过期、年糕变质等质
量问题；餐饮店存在卫生差、外卖漏
送等问题。

服装鞋类投诉集中在棉服充当
羽绒服出售、裤子有洞，或配饰脱
落、鞋子脱胶等质量问题。

汽车类产品主要投诉汽车在保
修期内出现变速箱故障、刹车失灵、
或抛锚后无法启动等质量问题。

通讯产品类以三包期内手机出
现黑屏、花屏、无信号等质量问题，
或手机多次维修未修好等问题为投
诉热点。

家用电器类投诉电视机花屏、
内屏破裂，空气能热水器主板故障，
电热水壶生锈等质量问题。

2月台州市消费
满意度指数下降

3月8日下午，台州市税务局和台州市警校联合举办税警企携手助力高质
量经济发展庆三八主题活动。在活动现场，38位女企业家代表和女财务经理参
观台州市警校并听取了税务干部对个税和机动车发票等税收政策的宣讲。

据了解，本次活动是台州市税务局持续优化税务执法方式，推进精细服
务的创新性重要举措，有利于构建更加和谐的亲清税企关系，优化税收营商
环境。 本报记者沈海珠摄

税警企携手助力高质量经济发展


