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本报记者施 炜文/摄
宅经济兴起，各类新兴小家

电品类不断涌现，尤其是在疫情
期间，居家办公、学习、就餐等成
为常态，各种家用小电器一时成
为消费者的热捧对象。

但从去年开始，“缺芯”浪潮
就开始对手机电子行业、汽车行
业产生影响，制造商们纷纷缩减
产量，有的甚至停产，以应对芯片
供应不足、价格暴涨的情况。持续
至今，“缺芯”形势并未好转，反而
连芯片技术要求较低的小家电行
业，也遭受到了冲击。

面对这波危机，台州的小家
电企业如何应对？是否能够顺利
完成订单？本地的半导体企业，又
是否能抓住这一宝贵机遇，加速
国产芯片实现替代？

多方调货、工艺改造
支撑满负荷生产

在位于三门的浙江盟迪奥电
子科技生产车间，流水线上的工
人们双手不停，飞快地加工、组
装、包装一台台按摩仪器。从去年
开始，他们的海外订单便源源不
断，目前已排到七八月份。

“国外疫情控制乏力，老外对
于宅家放松、按摩的需求大幅提
升，同时受疫情影响，海外的产能
转移到了国内，双重因素下，订单
量不降反升。”盟迪奥负责人任常
辉说，但受芯片和集装箱短缺的
影响，纷至的订单反而成了压力，
延长交货期成为常态。

任常辉介绍，在他们的产品
线 中 ，绝 大 多 数 芯 片 价 格 上 调
50%-100%，一小部分产品所需的
特殊芯片价格涨了 5到 10倍。

为了缓解芯片缺、价格贵的
问题，盟迪奥采取了多重手段。一
方面，他们全面调动手头所有供
应商资源，从多个渠道调货。“我
们与芯片供应商合作多年，需求
体量大，供应紧张时，他们仍然会
为我们优先供货。”任常辉说，加
上之前的储备，目前仍能满负荷
生产。

另一方面，换掉价格剧涨的
芯片型号，寻求替代品。“换型号，
意味要投入成本，重新开发相应
软件，变更相应生产线。”任常辉
说，依托于自有的软件工程师团
队，他们顺利实现了型号替换。

半导体企业产能急需扩张

“小家电芯片属于较低端、简
单的芯片。目前，我们大部分产品

的芯片都已经实现了国产化。”任
常辉说。

市场需求的增加，为国产微
控制芯片厂商带来了快速发展的
良机。那么台州相关生产企业的
情况如何呢？

位于玉环的浙江里阳半导体
有限公司是一家集功率半导体器
件设计研发、芯片制造、封装测
试及产品销售为一体的高新技术
企业。

“从去年 10 月开始，芯片订单
就开始上涨，目前已达到去年同
期的两倍以上，排单已经到四五
个月之后。”里阳总经理黄富强介
绍，订单主要是应用于电器类的
芯片，出口欧洲等地区的坐便器、
搅 拌 机 等 厨 卫 电 器 涨 幅 尤 为 明
显，多来自华东、华南地区的外贸
企业。

虽然订单很多，但是受到晶

圆以及铜、银等封装资源紧缺且
费用大幅上涨的影响，加上员工
流动性较大，目前里阳的产能也
比较紧张。

“在当前微控制芯片市场缺
货行情持续的情况下，本土微控
制 芯 片 产 业 链 有 望 加 速 市 场 拓
展，提升产品出货量，以满足市场
需求。”黄富强说。

受制于工艺和设备，目前里
阳生产的芯片仍是比较基础、简
单的。黄富强表示，接下来，他们
一方面会进一步巩固夯实现有的
成熟工艺，吸引更多从业人员，稳
定提升产量，另一方面是要加快
先进工艺的研发。同时，尝试追溯
到更上游的设备和材料环节，实
现产业链更多关键领域、更多核
心环节的自主可控，抓住国际芯
片供应紧张的机遇，加速芯片领
域国产替代。

芯片短缺日益严重，小家电行业也未能幸免

台州小家电行业
如何应对“芯”荒？

本报记者章 韵文/摄
企业名片

台州市丝丝美席业股份有限公司
2003年从家庭作坊起步，主要生产凉
席。经过多年发展，现已成为路桥凉席
行业龙头企业，夏凉行业标准、团体标
准的主要起草单位之一，年产值1.8亿
元。产品涵盖冰丝席、藤席、冰藤席、水
洗床单、童席等，采用天然绿色植物纤
维制造，深受消费者喜爱。

“1.8 亿元的年产值中，自有品
牌 占 到 了 20%，OEM 代 加 工 占 到
60%，半成品占到 20%。接下来，我
们将缩减自有品牌的占比，进一步
扩大OEM的比例，公司将全力以赴
走供应链之路。”日前，公司董事长
王信荣说。

缘何缩减自有品牌占比

王信荣说，丝丝美每年都会投
入几百万元的科研经费，用于研发
新材料、新工艺、新产品，是浙江省
科技型中小企业。正因为科研的强
大支撑，使得产品能够引领市场，不
但获得消费者的喜爱，也赢得品牌
家纺公司和大卖场的青睐，为公司
赢得无数订单。

品牌能大大提升产品的附加
值，为企业带来更多的利润，如今，
丝丝美品牌在市场上已经有一席之
地，代表着品质和市场潮流，为何这
个时候要缩减自有品牌的占比呢？

“缩减自有品牌的占比，并不是
说自有品牌不具价值，这是在公司
目前所处的发展阶段及市场环境等
综合因素下作出的决策。”王信荣
说，品牌是一个复杂的综合体，包含
了客户对企业的形象以及对产品的
口碑、购买使用体验等，其终极目的
是客户对产品和服务的购买、重复
购买及向其他客户的推荐。”品牌不
是企业自己说了算，培育品牌的过
程是漫长的，多方面多维度的，不是
一蹴而就的。“

“我们分析了现下和未来的市

场环境和消费环境，网上购物的消
费者是不是越来越多？从事电商销
售的人是不是越来越多？答案是肯
定的。”王信荣说，另一方面，品牌
公司未来自己建厂生产也越来越
少，他们大多会选择生产企业代加
工。这也就意味着，公司只要构建好
供应链，做好产品，就会有源源不断
的订单。“我们的目标也就是让自己
成为一个优秀的供应商，具备匹配
的产能，把控品质。”

优秀供应商要具备快
速反应能力

王信荣坦言，要成为一个优秀
的供应商并不容易，除了要把控品
质、提升产能等外，最为重要的是培
养企业快速反应能力。

“这个快速反应能力主要包含
了两方面，一方面是对市场的快速
反应能力，另一方面是对企业客户
的快速反应能力。”王信荣说，为
此，该公司每年购买了大量凉席产
业的市场调研数据，用数据来分析
市场风向，比如市场出现的新材料、
新工艺，消费者新的需求点，流行的
色彩、花样等，有了这些基于数据的
分析，公司才能研发出受市场欢迎
的新产品。

“譬如，消费者最为头疼的是凉
席的存放占空间，以及不能水洗等
问题，那我们就研发出可水洗，可折
叠存放的。凉席一般较硬，跪坐在上
面不舒适，我们就加了一层乳胶，解
决了这个问题。所以，我们的新产品
一进入市场，就能受到消费者的喜
爱。”王信荣说。

“对企业客户的快速反应能力
主要是能够按照客户的要求和标
准，完成订单，即生产信息的有效对
接。”王信荣说，研究客户是一门大
学问，需要对企业客户的发展阶段、
未来的发展战略和布局进行全方位
的分析。“没有对企业客户中长期发
展的调研基础，一旦对方提出新的
产品要求和标准，企业不一定有能
力立马生产出符合的产品，也会因
此丧失订单。”

未来将着眼于强化供应链合作，提升研
发制造能力

凉席龙头缘何
缩减自有品牌占比？

本报讯（通讯员应冰莹）4月 30
日晚间，一场突如其来的强风席卷
江苏，导致各地损失严重，这其中
就包括一群来自黄岩的瓜农们。原
本等着西瓜上市，收获丰收喜悦的
他们，转眼间跌入迷茫的泥潭。

得知这一消息后，浙江农信辖
内黄岩农商银行党员志愿者组成
的“抢险小队”，踏上前往江苏的
路。“红马甲”们第一时间来到瓜
农身边，了解损失，希望为他们提
供最大程度的帮助。

“谁也没料到，今年的收成算
是泡汤了。”瓜农於永清在启东地
区种植了 50 余亩手工对花精品西
瓜，强风来袭时西瓜已接近成熟，
且已被上海某精品水果批发商以
高出市价一倍的价格全部预订。
望 着 被 风 刮 倒 的 大 棚 和 一 地 狼
藉，他的情绪非常低落。工作人员
耐心询问情况后，现场向他授信
30 万元，鼓励他重拾信心，加快恢
复生产，争取把损失降到最低。

像於永清这样受到帮助的受
灾瓜农还有很多。此次风灾后，“红
马甲”抢险小队先后来到启东、盐
城等地，走访了 45 户黄岩瓜农，初
步统计，有 1500 亩瓜田受灾，直接
经济损失达 600 万元，工作人员逐
户了解详细受灾情况，现场向 45户
瓜农完成授信 680 万元。这样的走
访和跟进，黄岩农商银行后续将持
续开展，切实把服务送到瓜农的身
边，送到田间地头。

据了解，“区外农业”是黄岩农
业发展的一大特色，5 万多户瓜农
在全国各地追着太阳种西瓜。近
年来，该行在瓜农经营地聘请联
络员，为瓜农量身定制“乡情通”

“优融通”等产品，提供持续高效
的金融保障。据统计，自 1983 年以
来，该行已累计为区外瓜农贷款
200 多亿元，共计 50 多万笔，让利
约 3 亿元，外出瓜农年创产值 50
多亿元，相当于黄岩区农业产值
的 2倍多。

黄岩农商银行——

追风“红马甲”
助瓜农抗风灾

本报记者沈海珠

最近，“苹果不好卖”“山东苹果冷
库库存达新高”等话题登上微博热搜，
有媒体曾报道，春节以来，苹果期货价
格逐步走低，从每吨6000元，下跌至目
前的5000元左右，跌幅约17%，那么台
州目前市场上的苹果价格如何？

库存大，价格下跌

在台州农港城的一家水果批发
点，摊主告诉记者，今年苹果的批发价
从年后就一路走低，到了“五一”更是
快速下跌。“苹果价格跟其产地、品种、
品质等有关，像河南省的红富士苹果
在3月份的批发价是0.9元一斤，这两

天每斤大概 0.75元左右，而山东烟台
的红富士之前的批发价 3元到 6元一
斤，现在价格变化并不大。”

苹果作为易存储类水果，几乎一
年四季都能在水果市场上看到它的

“身影”。最近一年多时间以来，大宗商
品价格持续上涨，不少的物品食品价
格已经突破历史高点，为何苹果价格
持续下跌？

“苹果价格持续下跌，主要是因为
库存偏大。”这是记者采访过程中被提
及最多的原因。

据了解，截至4月底，全国苹果库
存量约 400万吨，较常年偏高 10%左
右。由于库存偏高，苹果整体行情呈偏
弱状态，价格出现明显分化：低质量货
源开始低价甩货，一般货源价格继续

下跌，优质好货价格坚挺。
“苹果价格走势和气候条件关

系密切。目前多数苹果产区已进入
花期，因 3月中下旬至 4月中旬苹果
产区气温普遍较低，整体花期略有
推迟，部分产区在花期出现连阴雨、
降雪、冰雹等不利天气，不过主产区
未出现大范围极端气象灾害，应该
不会对苹果产量和质量造成影响。”
从事水果批发已有二十多年的李桂
青说。

价格廉，市民抢购

虽然苹果价格持续降低，对果农
而言，影响以及损失比较大，但对于消
费者来说，苹果价格低是个利好消息。

在椒江世纪联华市府大道店，不
少市民围在水果区前挑选苹果。

“这个烟台苹果5.99元一斤，还是
挺便宜的，记得以前是卖七八元。”一
名消费者说，旁边的苹果价格更便宜，
但卖相不好，有些还磕坏了。

记者走访台州多家水果店了解
到，现在消费者买水果，就图一个新鲜
并且价格合理，一般价格亲民的水果
都比较畅销，像苹果就是水果里的“常
青树”。

那么，未来苹果还会涨价吗？
李桂青表示，5月份我国各地时

令性水果陆续上市，品类多样，会代
替苹果这类存储类水果的购买和消
费，导致苹果去库存速度减缓，因此
苹果低价的行情还将持续一段时间。

库存太大不易售

今年苹果价格持续走低

日前，在玉环市干
江镇老敖前村农耕路
上，农户张林华将刚采
摘的近 3000 公斤西瓜，
以每公斤 4 元的价格出
售给上门收购的客商。
据了解，今年干江西瓜
种植面积约 5000 亩，主
要品种为“8424”，其次
是特小凤、特小兰等，眼
下正陆续成熟上市。

本报通讯员吴达夫摄

干江西瓜上市

盟迪奥生产车间满负荷运行中。

如今，丝丝美品牌已在市场上占有一席之地。图为市场监管人员走访企业。


