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遗失天台县喜芳

烟酒商行(统一社会信
用 代 码 ：
92331023MA2DT1G3
X1)公章一枚,声明作
废。

遗失陈细贵商品
房土地使用权面积分
割登记证，宗地坐落在
玉环县珠港镇城关新
世纪大厦1号楼，分割
单元位置：1号楼-1层
贮藏室，分割单元编
号：56 号，建筑面积：
26.50㎡，分摊土地面
积：3.7㎡，分割凭证编
号：（2006）01037，声明
作废。

遗失天台品尚足
浴有限公司(统一社会
信 用 代 码 ：
91331023MA2HJRCD
6A)公章一枚，公章编
码 ：33102310021776，
声明作废。

遗失临海市艺都
台球服务部公章一枚，
编号 33108210094772，
声明作废。
浙江省三门县春光同
步带厂（个人独资企
业）转型升级公告

因本企业生产经
营需要决定：浙江省三
门县春光同步带厂（个
人独资企业）转型升级
为三门县继挺同步带
有限公司。转型升级
前企业出资额为 5 万
元，转型升级后公司的
注 册 资 本 为 5 万 元 。
请债权人自接到本企
业书面通知书之日起
三十日内，未接到通知
书的自本公告之日起
四十五日内，有权要求
本企业清偿债务，逾期
不提出的视其为没有
提出要求或异议。特
此公告。

浙江省三门县春
光同步带厂（个人独资
企业）

2022年1月11日

本报记者沈海珠

新年伊始，华海药业的制剂国际
化之路再添重磅品种。

1月6日晚间，华海药业发布公告
称，近日子公司普林斯通制药有限公
司向美国 FDA申报的琥珀酸美托洛
尔缓释片、赛洛多辛胶囊的新药简略
申请（ANDA，即美国仿制药）已获得
批准，意味着这两个品种均具备了在
美国市场销售的资格。而此前一天，
华海药业还披露了其氨酚氢可酮片
获得FDA批准ANDA文号的消息。

重启美国市场

据了解，随着琥珀酸美托洛尔缓
释片和赛洛多辛胶囊的获批，目前华
海药业取得美国ANDA文号的制剂产
品累计已达到 70个，其拥有的ANDA
文号数量居国内医药同行前列。

“ANDA文号的获取有利于公司
不断扩大美国市场销售，强化产品供
应链，丰富产品梯队，提升公司产品
的市场竞争力，对公司的经营业绩将
产生积极的影响。”华海药业相关负
责人说。

其实，华海药业在美国的新产品

获批业务曾出现短暂断层，其主要原
因是 2018年美国 FDA禁止华海旗下
部分产品出口美国，直到去年 11月，
美国 FDA宣布解除对川南生产基地
的进口禁令后，华海药业重启美国市
场，并在美国市场持续发力，ANDA文
号获批才重回快车道。

华海药业相关负责人告诉记者：
“原先受禁令影响，许多在美国 FDA
待批的ANDA文号（包括抢首仿和挑
战专利的产品）也停止了审批。解禁
后，这些ANDA文号大多数将在今年
及未来陆续获批，加上之前的老品
种，将会极大地提升华海药业今年及
未来美国业务的发展。”

受此影响，1月 6日告当天，华海
药业股价上涨 4.67%，之后股价一路
走红，1月10日，华海药业股价以大涨
5.02%收盘。

为提高国际竞争力打基础

华海药业两天连拿美国三个产
品文号并非偶然，华海药业重振美国
业务的信心和底气也是来自于其对
美国市场的深耕及多年全球化经营
的运营经验。

自2004年开始，华海药业坚定不

移地实施制剂国际化战略，是国内首
家制剂通过美国 FDA认证并自主拥
有ANDA制剂文号的药企，也是首家
在美国实现规模化制剂销售的中国
制药公司。

“我们通过美国子公司 SOLCO
（寿科）搭建海外自主营销渠道，已在
美国市场形成包括自主销售、大批发
商、终端连锁店和商业公司等多渠道
的营销体系，销售网络基本覆盖美国
大中型药品采购商，主要客户覆盖
95%的美国仿制药市场。”华海药业相
关负责人说，ANDA文号的持续获批、
品种梯队的不断丰富，为华海持续提
高国际化竞争力打下坚实基础。

一直以来，为减少对海外的依赖
程度，华海药业不断调整产品结构，
丰富产品线，公司主营产品从上市之
初的心血管普利类、沙坦类原料药，
调整至目前包括心血管类、中枢神经
类和抗感染类等领域的多种产品。

此外，在海外业务沉寂时，华海
药业抓住一致性评价和带量采购政
策的机会，利用自身优势提高国内市
场的占有率，打开国内增长空间。在
经历成熟市场的残酷竞争生存下来
后，华海药业海外业务板块也将重回
发展的快车道。

两天连拿美国三个产品文号

华海药业美国业务重回快车道

进入 2022 年，杨昕兴迎来了全
身心投入缝纫机行业的第五个年头。

在此之前，他在服务行业、文化
行业、教育行业走马观花，凭着个人
兴趣，已参与了不少在大众看来很酷
的工作。

“如果回到四五年前从头再选，
我不一定会选这条路。”他直言，有风
险、有挑战，到最后也许赚不到钱，创
业项目和自身所学的英语专业也并

没有很高的关联度。在专注于缝制事
业后，这一传统行业所面临的竞争和
改变一度让杨昕兴感到痛苦。

但坚持也是一件有趣的事。
“既然已经选了这条路，我还是

会固执地走下去，慢慢把团队建立起
来，形成公司特有的文化气氛，把项
目做得更好，这样工作团队也会更有
热情齐头并进。”杨昕兴说。

他分享，如今，创业早已不只是

一味地往口袋里装钱，很多时候也需
要从口袋里往外面掏钱，为项目投
钱。在当今营商环境剧烈变动所带来
的机遇中，创业者需要不断提升自
己，去适应环境；要秉持着工匠精神，
与团队沟通，将一个个想法落到实
处。

“我对美的东西都感兴趣。工业
设计的价值不在于呈现，而在于实
现。”杨昕兴说。

坐而论道不如起而行之

1 月 8 日，位于玉
环市干江工业区的浙
江凯博特种合金有限
公司生产车间内，工人
们正在赶制电力设施
配件订单，力争实现

“开门红”的目标。
本报通讯员吴达夫摄

上紧“发条”
忙开工

本报记者王依妮

当工业邂逅艺术，是否能碰撞
出更多火花？

上月 26日，一场打破“次元壁”
的品牌推荐会在广东普宁上演。在
全国最大的居家服装产业基地，举
办业内首场沉浸式发布会，浙江富
联工业科技有限公司将前沿的审
美“搬”进台州缝制设备的发布会，
设置如科幻大片中的星际穿越、时
光隧道一般的场景，既炫出产品卖
点，也吸引了现场观众的注意力。

该场发布会的创意来自于公
司总经理杨昕兴。一直以来，比起
技术层面的商业洞察，产品的创新
更像是他少年意气的“情怀”与“理
想”之作。在为产品“量体裁衣”做
推介的过程中，以好玩的创意匹配
有趣的产品，为“老手艺”打造“新
形象”，也成了他的创业信条。

“老手艺”玩出“潮”名堂

艺术与工业的碰撞，无疑是传
统制造升级发展、赢得市场的一个
机会。

“八九年前出去跑业务，吃上
沙县小吃就觉得很满足。现如今，
科技在快速进步，促使消费升级，
衣食住行已悄然跨越‘温饱时代’，
消费品也从生存型迈向发展型、享
受型。工业消费品的机会也在于
此，产品不仅要好用还要好看。”杨
昕兴说。

杨昕兴真正进入缝纫机行业
是在 2018 年，不长的经历里，最不
缺的就是各种“新鲜话题”。

位 于 椒 江 洪 三 路 、机 场 路 交
会路口西南角的聚星科创园，包
括富联在内的上百家成长型中小
微企业汇聚于此，楼宇外观乍看
十分相似。

但反转就藏在进门之后。杨昕
兴另辟蹊径，将展厅做成通透的空
间舱。展厅内，“高颜值”的缝纫机
与潮玩、绿植和谐共生，空间的设
计、产品的摆放、电子屏展示内容
以及公司 VCR，都呈现出一种未来
感和科技感。

2019 年，杨昕兴开始酝酿更大
胆的计划。

他多次跑到一线城市踩点，沟
通展会设置。但计划赶不上变化。
疫情之下，供应商的邀约、新品的
开发节奏、活动的前期准备等方面
均被打乱，导致这场科技与颠覆性
并融的新品发布会，直至 2020年 11
月才终于在路桥亮相。

效仿小米等手机品牌厂商的
发布会，以新潮的发布、有趣的演
讲，给现场观众制造视觉和感官的

碰触。
当 天 ，以“ 拒 绝 平 庸 创 新 非

凡”为主题的新品发布会，吸引了
以“80 后”“90 后”为主的 300 多名
供应商到场“围观”，为公司新款产
品充分造势。

此举在业内是首次探索，在台
州缝纫机产业引起不小的轰动。会
后几天，活动的“宣传方案”成为热
门话题，成为了同行们竞相打听的

“秘笈”。
“既然是创新，就得创造客户

的需求。”杨昕兴在发布会上说道，
“时代变迁，新旧交替，生活观、消
费观、世界观都已经开始分化。随
着‘80后’‘90后’崛起，这群用户的
眼光和观念是值得我们思考的。”

将“脑洞”落到实处

在椒江下陈，集聚着众多的缝
纫设备制造商，但基本上大同小
异。

“台州缝纫机产业发展至今，
在技术上，几乎不存在垄断的‘秘
密’，常规机型大家都知道怎么做，
大家也正努力往自动化走，通过设
计改装、解决工艺问题、加码垂直
领域等方式推陈出新。”在杨昕兴
看来，传统制造业的本质是共通
的，竞争压力大了、利润少了，疫情
的影响不容忽视，要做行业内“最
终活下来的品牌”，就必须往核心
竞争力去运作，除了极具辨识度的
外观设计，也需要“人-产品-社会-
环境”相互交融、平衡的优秀创意。

踌躇满志之时，杨昕兴曾前往
法国贝桑松大学游学。在法国，深
入当地社区和普通居民的生活，接
触多元的文化、自由的美学，这与
杨昕兴颇为随性的性格一拍即合。
或许是因为这段经历，杨昕兴的大
部分“脑洞”都很重视作品和生活
的联系，重视工业设计的呈现，而
从这些创新中，可以不断提炼出产
品卖点。

第一台带空气净化器的包缝
机就是这样出来的。

“因为患有咽喉炎，我对面料
飞尘和工厂环境特别敏感，在跟服
装厂打交道的过程中，留意到大部
分面料都含有一定量的化工成分，
工人需要戴着口罩上班。以此为契
机，我们对缝纫机提出了要有空气
净化功能的设想，即富联首创的缝
纫与空气净化一体机 nature21。”杨
昕兴说。

据了解，nature21 能通过负高
压电离空气净化技术，对服装厂工
作环境中的甲醛、PM2.5 等因子进
行净化。基本清理时间以月为单
位，时间一久，只要拆开盖子，把过
滤网清洗即可，无需更换耗材增加
额外成本。

不仅如此，该款产品还首创行
业OLED流水式触摸屏和空间过线
方式，让机器在高速作业的时候线

迹更稳定，出线更顺畅，并采用了
目前包缝机最新的“步进剪线+步
进抬压脚”技术。

大胆地将环保、绿色的概念与
缝纫机进行融合，该款产品在 2019
年申请了专利，直至 2021 年 9 月才
在市面上正式发售。期间，由杨昕
兴主导的设计团队和技术团队在
机器的性能和配置上不断落实改
进意见。目前，该款产品还入围了
全球最大的缝制设备展，并将在今
年 4 月作为示范性产品，在中国国
际缝制设备展览会上闪亮登场。

品牌成长值得等待

品牌是文化的沉淀，需要漫长
的时间。

凭着让人眼前一亮的设计，富
联品牌的平缝机和包缝机每台零
售价格分别在 2800 元、4000 元左
右，比同行要贵一点。但冲着独特
的外观和卖点，厂家愿意买单，品
牌经销商从 4年前的二三十家逐渐
增至现在的 100多家。

“但要真正做好一个品牌，还
需要十几二十年的努力、突破和沉
淀。靠自身的眼光和审美，突破父
辈传统的经营理念，从视觉方面作
出改变只是‘敲门砖’。在被人认知
后，还需要通过产品让客户获得良
好的体验，从而慢慢形成品牌。”杨
昕兴说。

一直以来，杨昕兴在企业的文
化建设上也不遗余力，不管是展
厅、产品，还是文案、海报、宣传、推
广视频，都充满了强烈的个人风
格。与此同时，他更是提前打造数
字化智能车间，实现了管理的精细
化。他的工作团队普遍年轻，代理
商也基本是“80 后”，对于活力、创
新的科技型缝制设备有着相同的
理念。

要突破现有的舒适区并不容
易。光鲜的成品人人喜欢，但如何
把概念落到实处，平衡成本与设
想，最终将设计成型，这中间要经
过无数次的往复修改，还有不断变
换模具带来的成本压力。

“在通用型产品的基础上改颜
色、改轮廓细节算不上创新。跟传
统的缝纫机制造的模式、想法不
同，我们是在走一条另类的路，风
险其实也很大。我们将产品外观做
起来之后，得到了市面上很大程度
的认可，但由于产品趋向个性化和
独特化，也带来生产成本高、成产
效率低等因素。为此，我们计划在
现有产品的基础上，推出一些相对
接地气、走平价路线的产品，让更
多人用上我们的产品。”杨昕兴说，
下阶段，富联缝纫机将向垂直领域
拓展业务，针对未来 5到 10年内具
有潜在市场体量的服装进行工艺
研究，聚焦某一服装工艺做细分产
品，在特定领域打造工作效率更
高、更为实用的缝纫机型。

大同小异的缝纫设备如何告别同质化？

杨昕兴：好玩的创意
“匹配”有趣的产品

新品发布会上，杨昕兴为公司新款产品充分造势（资料图片）。

创业感言


