
“露营+咖啡”玩法挺多

石头垒砌的墙体、大面积的玻璃

窗、天幕、帐篷、沙滩椅、柴火……这是

位于路桥蓬街镇的一家“露营风”咖啡

店，店名很直白，就叫嘿GO露营咖啡

（蓬街店）（以下简称“嘿GO”）。
张崇是“嘿GO”的店长，曾从事旅

游业多年，对露营装备市场很是熟悉。

她告诉记者，咖啡店的母公司涉足咖啡

豆烘焙加工。在露营成为不少人新的社

交和生活方式后，公司着手打造“露营+
咖啡”的新生活方式，目前椒江万家华

庭小区的核心城市店、路桥蓬街镇的山

野店已对外营业。

“我们在室内配备上帐篷、天幕等

露营设备及相关元素，来实现空间上的

露营氛围感，给消费者营造一种沉浸式

露营的感觉。”张崇说，消费者不用出远

门，不用带装备，就可边喝咖啡边享受

露营的快乐。

露营主题咖啡店，只是“露营+咖
啡”组合中的一种。还有些人，带上露营

装备，带上咖啡，去到山里或草坪等地，

卖起咖啡。

出于对露营和咖啡的喜欢，今年 3
月，椒江人高高和男朋友带上摩卡壶、

咖啡豆、露营装备等器物，支起移动式

露营咖啡摊，还给咖啡品牌取名“十也

一”。

“我们通过无须用电的摩卡壶为大

家做咖啡。”高高说，他们的小摊，在椒

江和合公园、太平山、金洋湿地公园等

地都出现过。

还有一种模式，更显灵活，一辆车

就是一个咖啡店。这些咖啡车随走随

动，只需开到一些公园等附近，摆上桌

椅，就能轻松呈现露营氛围。
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这两年最火的出游方式，非露营莫属。随便打开一个社交软件，都能

看到满屏的露营打卡帖。露营经济的迅速升温，也演变出多种“露营+”玩

法与形态。

其中，记者注意到，“露营+咖啡”的组合蛮“出圈”，小红书等社交平

台上的打卡帖比比皆是。在台州，同样掀起了“露营+咖啡”风潮，有人开

起露营主题咖啡馆，有人远离城市，去到大自然卖咖啡……

在乡村打造露营主题咖啡馆、随走随动的移动式露营咖啡……

“露营＋咖啡”，解锁帐篷下的新商机

500人的微信群全是消费者

咖啡融入露营元素，这种模式会

被消费者认可吗？答案是肯定的。大众

点评联合咖门发布《2022咖啡潮流10
大趋势》显示，今年 10月，点评“露营

咖啡”搜索量同比增长1341%。

在台州，“露营+咖啡”也广受消

费者青睐。李响就是露营咖啡的忠实

粉丝。周末或者节假日，他会去小红书

上搜索露营咖啡的店或摊位，然后打

卡。

“图的是一种轻松、方便。”李响

说，他喜欢露营，但每次露营光是带设

备、搭帐篷，就要耗费不少精力，挺麻

烦。露营咖啡的出现，解决了这一烦

恼，性价比也高，“点一杯咖啡，就能享

受露营的快乐，这可比买或者租设备

划算多了。”

和李响有一样想法的消费者，进

一步带动了“露营+咖啡”的人气。高

高告诉记者，他们有个微信群，是为消

费者开的。每次出摊前，他们会在微信

群里发布消息，告知地点和时间。如

今，这个500人的大群已经满员，还有

不少消费者希望他们多开几个群，“人

一多，我们精力跟不上，消费者体验就

得不到保障，想想还是算了。”

高高还记得，人流量最多的时候，

他们根本来不及手工磨咖啡豆，当天

就紧急下单了一台磨豆机。

在“嘿GO”，来打卡的消费者也是

络绎不绝。张崇说，假期的时候，店里

常常爆满，“记得有一个顾客，是从杭

州来台州办事，在了解到有我们这么

一家店后，专门来喝咖啡。”

火爆出圈背后也有局限

露营风带火的“露营+咖啡”火爆出

圈，但也存在不少局限。以移动式露营咖

啡摊来举例，装备多就是一个大麻烦。

“每次出摊，都挺累的。”高高说，

他们带的装备多，有的时候一车都装

不下，而且准备时间比摆摊时间都长，

“我们到目的地，再整理设备，一上午

就过去了。开张几个小时，等到天黑，

又得花很长时间收摊。”

物资储备有限，也是个难题。“我

们是移动式摆摊，能带的东西毕竟有

限。有时候客人太多，咖啡都不够卖。”

高高说，有不少人一开始对移动式“露

营+咖啡”挺感兴趣，来取经，一听说

麻烦，就都退缩了。

今年10月，高高开启“咖啡巴士”

项目，把设备装进一辆大巴里，固定停

在椒江信仰公园。不过，她还是保留一

些露营元素。“附近有一块草坪，我们

会放一些椅子。”

对于“嘿GO”（蓬街店）来说，地理

位置是特色也是短板。“为打造露营氛

围，我们特地远离城区，在农村选址。不

过，也有一些消费者会嫌远。”张崇说，

来店的消费者，有一半都是冲着打卡来

的。回头客里，也以路桥本地的居多。

拼的是差异化发展

当下，“露营+咖啡”的话题度的

确很高。风口之下，只有做出特色，呈

现出足够好的产品与模式，才能在“露

营+咖啡”这种模式中脱颖而出。

用户体验，是“露营+咖啡”入局

者都在拼的。高高说，之前摆摊时，他

们会和消费者聊天，听取反馈。如果消

费者感兴趣，他们也会邀请消费者体

验磨咖啡豆，增强互动。

产品，是“嘿GO”的优势。“我们深

入咖啡供应链，在产品质量、性价比方

面，我们很有优势。”张崇说，同价的情

况下，他们店的咖啡会比其他咖啡店

的出品量要大。此外，他们的咖啡师都

经过专业培训。

张崇还表示，对于“嘿GO”来说，

卖咖啡是宣传手段，是引流工具，其背

后是为了承接团建活动。店里也提供

露营装备租赁等服务，走的是差异化

竞争路子。

“以露营装备租赁服务为例，我们

提供了价格在几百到上千元的套餐，

可以满足不同消费者的需求。消费者

有需要，我们还可以帮忙搭建。”张崇

说，他们也和临海、温岭等地的一些露

营基地达成合作，为消费者提供定制

化露营服务。

拼差异化，为“嘿GO”带来不错的

流量。张崇说，到他们这团建、租设备

的人还挺多，“有一次团建，来了 150
多人。不仅是店里，店外面的走廊、凉

亭都坐满了人。”

张崇还告诉记者，他们准备将“露

营+咖啡”这种模式带到更多乡村。目

前，已经在接洽临海等地的乡村振兴

项目。 记者 邱琳敏 文/图
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