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近段时间，90后创业者徐婷芬对自家位于椒江东门路上的茶馆进行了场景装修。这个去年8月开门迎客的怀旧小院，曾在去年冬

天的“围炉煮茶”热潮中脱颖而出，成为当地人气较高的商家。

去年冬天，“围炉煮茶”在全网爆火，一时间成为年轻人的社交新风尚。台州各地的茶社、饮品店纷纷效仿，甚至延伸出了围炉麻辣

烫、围炉烤肉等模式。

随着气温的升高，台州年轻人对“围炉煮茶”的热情逐渐消退，那前期投入了不少资金的商家又该如何度夏？“围炉煮茶”还能走多

远？记者走访市场发现，随着季节转换，主打氛围感的“围炉冰茶”成为从业者探寻夏日商机的方式之一。

以“冰”代“煮”，瞄准年轻化消费市场，从业者积极探寻夏日商机——

有“仙气”的“围炉冰茶”，你打卡了吗？

什么是“围炉冰茶”？

一个月前，正值春末夏初，“围炉冰茶”

取代“围炉煮茶”在台州的茶馆、茶庄兴起。

徐婷芬的“好运茶馆”也紧跟潮流推出了相

关套餐。

什么是“围炉冰茶”？火炉还能煮冰茶？

这可能是很多人听到这个新名词时产生的

疑惑。

“其实很简单，炉子还是冬天煮茶的那

个炉子，只是将里面的炭火换成了冰，用冷

泡茶替代茶叶，用冰粉、果盘、蛋糕、中式糕

点、冰淇淋等取代红薯、板栗、橘子，瓜子、花

生则是不变的‘围炉’必备品。”徐婷芬介绍，

“冰茶”的关键是干冰，有了它的烘托，一场

仙气飘飘的“围炉冰茶”就呈现出来了。

与“围炉煮茶”相比，“围炉冰茶”增加了

水汽弥漫、烟雾缭绕的氛围感，被网友们贴

上了“仙女下午茶”的标签。

记者在几个人气较旺的线上社交平台

以“围炉冰茶”为关键词进行搜索，发现打卡

者较多，台州各县（市、区）都有商家涉猎。

其中一家被众多网友点名要去打卡的，

是位于玉环大麦屿石峰山上的栖客文化民

宿。是的，这是山上的民宿，却因为是当地率

先推出“围炉冰茶”的商家而走红。在被绿植

环绕的山林小院里，好友们围桌而坐，以茶

会友，闲聊阔谈，看小桥流水之诗意，品自然

风光之惬意。

如此高的人气，离不开民宿新媒体运营

负责人冯青青的努力。25岁的冯青青笑称自

己就是“年轻本轻”，因此更懂得如何吸引年

轻人消费。在她看来，“围炉冰茶”是民宿吸

引年轻群体的一个契机，当热水注入干冰，

烟雾缭绕于身与山林风景完美结合，可以说

是一个“出片率”极高的网红打卡项目。

年轻人为什么喜欢“围炉”？

“围炉煮茶”是一项相对传统和专业的

技艺，即使是只想体验、拍照的消费者，也需

要耐心地等待茶沸腾，照看着番薯、橘子等

的烤制。

而目前正在兴起的“围炉冰茶”，却几乎

不需要消费者太费心思。记者了解到，台州

市面上的“围炉冰茶”商家，大部分都已经配

置好了套餐，消费者只要坐好，感受干冰与

水产生化学反应的那一瞬间，便可以开始同

好友边吃边喝边聊天了。

一位体验过“围炉冰茶”的00后大学生

告诉记者，水浇干冰的过程让人有一种身处

“天上人间”的错觉，“‘围炉冰茶’就像是为

夏天量身定制的下午茶。”

不难看出，年轻人之所以喜欢“围炉”系

列，更看重的是它们的形式和氛围。比如“围

炉冰茶”，它的氛围感不仅仅要靠干冰产生

的“仙气”，还得加上木制或竹制的小圆桌、

竹编的水壶、透明的玻璃容器、形状各异的

果篮或点心架，再配以花草芬芳、庭院深深、

山林环绕等背景，才能让人置身其中感受远

离凡尘的惬意。

徐婷芬之所以在装修上重新思考并付

之于行动，是出于“更新”“新鲜”的考虑，以

“出片”为目的，重点研究如何调整场地布景

和调色，以期达到最好的传播效果。“这样的

审美预判，是吸引很多年轻消费群体的关键

所在。”

另外，“围炉”的人均消费并不高。在

徐婷芬的“好运茶馆”，以 4人套餐为例，

“煮茶”时为 188元一桌，“冰茶”由于干冰

不易存放等客观原因，套餐要贵上三四十

元。栖客由于是民宿配套服务，价格也优

惠些，一般是 168元一桌。总体来说，人均

在 40-60元，也是年轻群体普遍能接受的

价格区间。

“围炉”系列能持续火热吗？

如今回头看，去年冬天的“围炉煮茶”的火热，有一定的时代特性。

在不少茶文化业内人士看来，与茶基本无关的“围炉煮茶”到现在的“围

炉冰茶”，其热度不断攀升的同时，也让人担忧其可持续发展性。商家们

也会疑惑，在即将到来的夏天，“冰茶”能否复刻“煮茶”的高热度，还能

热多久？

在讨论这个问题前，记者联系了去年冬天经营“围炉煮茶”的那些

受访者，发现有些早已改变了经营策略甚至转行，有的做起了鲜花团

购，有的开始直播卖服装，有的白天卖茶晚上兼顾酒吧和烧烤。

不过也有不少受访者看好“围炉”系列的前景，比如徐婷芬，她认为

“围炉”的季节性也是吸引消费者的一个亮点，冬日“煮茶”、夏日“冰

茶”，在她那个满是80后、90后童年回忆的小巷小院里，定会有持久的

可能性。

从事茶叶生意 10来年的江女士，对于“茶叶”早已是半个专家，她

说自己是偏守旧的茶文化守护者，但她依旧在自己的“扵是·茶”里追赶

潮流，去年先人一步地推出“围炉煮茶”，今年又毫不犹豫地推出“围炉

冰茶”。

“我的茶室主要还是以传统饮茶包厢为主，‘煮茶’系列可以说是吸

引客源的一种‘噱头’。”江女士坦言，“围炉煮茶”大多被贴上“慢生活”

“松弛感”的标签，和奶茶、咖啡不同，消费者既不会喝完即走，也不会在

外卖软件上下单，消费时间多以小时为单位，因此对于饮茶、用餐环境

的要求会更高。“我们不应该一味抨击‘围炉’茶系列的不懂茶，而是应

该欣喜有这样的新形式，让更多年轻人‘敢’于踏进茶馆、茶室，起码让

他们不再望‘茶’却步。”

专家：创新是促进年轻化消费的关键

或许在一些人看来，“围炉”系列缺乏实质内容，文化基底极弱，也

没有特色产品来支撑，从“煮茶”到“冰茶”或许只是暂时拉长生命周期

而已，但终究会被埋没于更新换代极快的潮流里。

不过，冯青青认为，不少面临迭代与转型危机的民宿或茶室，因为

“围炉煮茶”“围炉冰茶”这样的引流手段，的确吸引到了消费者，带动了

客流，暂缓了危机。

抛开茶文化，经济学博士、台州学院商学院副教授、台州市经济发

展研究院院长董智勇从经济学方面分析，对这种颇具创新感的创业模

式表示肯定，“不论是老店经济、情怀经济，还是快闪经济、投机经济，都

需要‘流量’支撑，台州人善于赚钱，能让‘围炉’在不同季节都产生流

量，这也是台州人灵活应对市场的良好表现之一。”

在董智勇看来，现代社会的经济发展形式需要多样化发展，包容和

创新是促进年轻化消费的关键所在，“就拿‘围炉’系列为例，茶虽然是

传统产业，但它也需要创新，需要通过创新的产品、内容、理念、促销模

式、传播手段等，来传承发扬。”

“就像淄博烧烤热潮，烧烤哪里都能吃到，但更多人‘吃’的是淄博

烧烤的氛围感。”他在采访中，特意强调了“围炉”系列所带来的氛围感，

认为如果在产品、创意都在升级的前提下，“围炉”系列是可以做成长期

生意的，只是不像一开始那么火热而已。“相对而言，赚快钱、割韭菜的

生意不容易长久，建议‘围炉’经营者们想方设法打磨产品，塑造品牌文

化与影响力才能持续经营。” 记者 陈佳乐 文/图
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奖 级

特等奖

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

单注奖金

-

-

6，376元

300元

20元

5元

本地中奖注数

0注

0注

8注

118注

1，533注

18，814注

中国体育彩票浙江省6+1第23058期开奖信息

本期开奖号码： 1 2 0 2 3 4 6

开奖日期：2023年5月23日

本期销售金额：847，304元

正选号码 特别号码

本期中奖情况

20，015，985.38元奖金滚入下期奖池。

本期兑奖截止日为2023年7月24日，逾期作弃奖处理。

本信息若有误以公证数据为准。


