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当一些人的银行APP还在手机角落里“吃灰”时，一些有经验的用户早将银行APP当成了“省钱神器”，

并薅到了银行的“羊毛”。

充话费、领外卖优惠券、特价抢视频会员……当代年轻人发掘出银行APP的各种用法，巧妙借助银行从

基础金融服务转型“金融+生活”服务平台的契机，让银行提供的各类服务为生活成本“减负”。

充话费、领外卖优惠券、特价抢视频会员……

银行APP，年轻人新式“薅羊毛”神器

年轻人热衷在银行APP“薅羊毛”

“总结银行APP日常‘羊毛’，每天投入不到3分
钟，一年能有 500元+。”“今天的快乐是XX银行给

的！”“我不允许有人不知道XX银行的活动！”在某社

交平台上，不少人分享了有关银行的“薅羊毛”攻略。

这些银行提供的活动覆盖线上线下“衣、食、住、行、

娱”等各类民生消费场景，且具有“返现、抽奖、票券、

立减”等银行特色优惠福利，对用户颇有吸引力。

对于银行APP“薅羊毛”颇有心得的“95后”市民

孔女士，手机里就有不少银行的APP，既有国有大

行，也有股份制银行的。工行储蓄卡“月月刷”活动、

建行生活APP领券、广发银行发现精彩APP抢“9.9
元喝两杯咖啡”……孔女士给记者展示了最近她参

加的银行活动，都是不需要花很多时间就可以享受

到的优惠，“像工行这个‘月月刷’活动，只需要微信

支付时选择工行储蓄卡支付即可，都不需要办信用

卡，满相应笔数就能获得立减金。反正微信支付都在

用，换个支付选项而已，很方便。”

正如孔女士感受的那样，相较以往以信用卡为

优惠主体不同，现在的银行优惠活动的范围更广，储

蓄卡用户、微信和支付宝等第三方用户都能参加，且

优惠使用渠道更广，很契合年轻群体使用习惯。

B站是年轻人十分喜欢的平台。近期，中国银行

为手机银行用户提供了B站大会员优惠活动：1元购

月卡、43元购季卡、150元购年卡，优惠三选一。该活

动每天零点开抢，活动名额有限。这一活动吸引了不

少年轻用户，在小红书平台上，就有不少人分享了自

己1元抢到B站大会员月卡的内容，并且还给出了具

体的操作攻略。

工行“清凉一夏”消费季领微信立减金、招行掌

上生活积分换视频会员、在12306APP购票云闪付使

用邮储银行借记卡支付满 60元减 15元……不难发

现，越来越多的银行，正通过搭建使用场景，将优惠

活动打造成固定品牌，吸引年轻人打开APP。

涉足本地生活，银行各有“打法”

近几年，银行APP由基础金融服务转向“金融+
生活”服务平台，既是银行数字化转型发展的需要，

也是为了契合用户的线上消费需求。其中，各家银行

通过旗下APP推出各类优惠，既给消费者省了钱，也

给平台带来了用户活跃度，可谓是实现了“双赢”。

各类优惠活动只是银行打造“金融+生活”服务

平台的第一步。为了进一步吸引用户，各家银行也积

极涉足本地生活服务，让金融更“接地气”。而在选择

何种渠道推进本地金融服务时，各家银行的“打法”

略有差别。

据了解，有部分银行会在原来手机银行APP的
基础上，新开发主打本地生活服务的银行APP，主攻

衣食住行游等板块，为掌握的商户提供开放平台，为

消费者提供本地生活服务。如，建设银行在 2021年
推出了一款深耕本地、服务城乡的一站式生活服务

平台——“建行生活”APP，覆盖餐饮、商超、百货、电

影、演出、洗车、家装等多样化商户品类。

记者下载“建行生活”APP并进行了体验，点击

首页的“开学有好礼、美好焕新季”的活动界面，就出

现了有关美食、商场购物等相关优惠活动，一般以购

券享受优惠的方式为主。同时，该APP将本地商户进

行了分类，用户点击进入相关板块可以看到附近的

店铺和优惠。另外，该APP还专门设置了好券中心，

一些优惠力度颇大的优惠券会在每天10点放出，涉

及外卖、商超等满减，十分抢手。

工行的“工银 e生活”APP、兴业银行“兴业生活”

APP、广发银行的“发现精彩”APP等，也是银行为本

地生活打造的专属APP。
不过，也有银行选择将所有服务集于一体，在现

有的手机银行APP等移动端设置本地生活服务类频

道致力于打造一站式金融平台。例如 2021年，邮储

银行就关闭了该行搭建的泛生活服务平台“邮储生

活”APP，并将服务迁移至手机银行APP。
记者 杨芳/文 吴畅/制图

“这么快到账了，真是太及时了！利率低，额度

高，手续还简单，给建行速度点赞！”近日，成功申办

30万元“建易贷”的张先生对建行台州路桥支行网点

的客户经理竖起了大拇指。

张先生是一名“90后”，前不久他购置了婚房，积

蓄也所剩无几。收房后，张先生面临装修资金不足问

题。正当一筹莫展之际，他看到了建行客户经理的一

条朋友圈：“‘建易贷’重磅升级，贷款额度最高 100
万元，手机银行线上签约支用，1次授信用3年……”

对比自身情况后，张先生立马与平时沟通的建行工

作人员取得联系，第二天来到了建行网点并成功办

理。

据了解，“建易贷”产品是建设银行以信用方式

向符合条件的个人借款人（优质单位客户，新办理建

行房贷客户）发放的用于消费的贷款产品，包括家居

装修、婚庆旅游、购车、教育培训等大宗消费品消费

支出，满足大家的各项日常消费支出。具有无需抵

押、手续简便、审批快速、额度较高、利率较低、随借

随还、方便快捷等特点。

“我来办贷款。”前几天，建行台州大道支行迎来

了老朋友王女士。因为女儿近期要结婚，她想为女儿

添置一辆新车，但一时间拿不出这么多流动资金，便

想到了建行的“建易贷”。原来，早在 4个月前，该支

行来到王女士所在企业上门“送贷”，当天便成功办

理了近20笔“建易贷”，总额度超1000万元。当时，王

女士忘带了身份证无法贷款，但与该支行工作人员

互加了微信。

据了解，截至8月20日，建行台州路桥支行个人

消费贷款（含快贷、建易贷）余额2.7亿元，其中“建易

贷”余额1.4亿元，年净增额达1.2亿元。

今后，建行台州路桥支行将加大对消费领域

的信贷支持，用“建易贷”点燃消费“新引擎”，扩大

优质金融服务供给，以建行力量服务民生消费，为

助力人民群众的美好生活注入源源不断的金融活

水。

通讯员 王旭莹

建行台州路桥支行——

金融助力，让乐享生活
不等“贷”

近日，交通银行台州路桥支行组织客户观看《孤

注一掷》，将反诈知识带进影厅，宣传反诈知识。活动

中，该行员工向前来观影的客户发放宣传折页，讲解

电信诈骗知识，并提醒客户要谨慎保护个人隐私、财

产安全，守好钱袋子，避免“孤注一掷”情节在现实中

上演。

通讯员 吴秋雨 摄

看电影，学反诈


