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新一届年轻人爱背“痛包”

“痛包”，或许你对这个名词非常陌生，但只

要稍加留意，就一定在商场、游乐园、漫展等地方

见过那些挂满动漫人物徽章、玩偶等周边的包

包。这些，就是传说中的“痛包”。

“痛”一词源自二次元文化，带有一种“独特

和夸张”的别样意味。“痛包”的标志性特征是其

外侧的透明夹层，粉丝们可以将心爱的动漫角色

徽章、玩偶等展示其中，彰显个性。

近年来，“痛包”在年轻人中悄然兴起，时至

今日更是迎来了爆发式的流行浪潮。几乎每一个

热爱动漫的年轻人，都会拥有一只属于自己的

“痛包”，它不仅仅是一种独特的时尚文化，更是

粉丝们表达对二次元角色热爱的载体。

“最喜欢的东西，想炫耀给所有人看。”2000
年出生的姑娘一一，是一位追星族，她的“痛包”

上整齐排列着8只以她偶像为原型设计的徽章，

还有一个用毛绒卡套精心保护着的立牌。此外，

她还经常收集毛绒玩偶、编织手绳、钥匙链等小

巧可爱的饰物。她会根据当天的心情及穿搭风

格，精心设计自己的“痛包”。

在她看来，背“痛包”上街的意义，就在于不

用开口，就能立刻识别出志同道合的朋友。这不

仅是表达自己喜好的一种方式，也是一种独特的

时尚宣言。

在社交平台上，“痛包”话题的浏览量高达

8.2亿。网友们纷纷分享装饰“痛包”的教程，收获

了超过4万的点赞。奥运冠军全红婵的“痛包”更

是引发了热潮，同款痛包一度在网上被抢购一

空。这一文化现象从小众，逐渐走向了主流社会。

二次元经济逐渐火热

“痛包”的流行，与二次元文化近年来越来越

受年轻人喜爱有关。

在众多“吃谷人”当中，妍妍对二次元文化有

着自己独特的见解。在她看来，“痛包”就像一个

容器，而“谷子”才是真正的灵魂所在。所谓“谷

子”，是由“Goods（商品）”音译而来，指的是热门

动漫、游戏、小说相关的周边商品，例如徽章、立

牌、海报等。而“吃谷人”，顾名思义，就是热衷于

购买周边商品的人。

今年 22岁的大学生妍妍，是动漫《排球少

年》的忠实粉丝。妍妍购买周边商品的诱因，起初

是出于对其中某个角色的热爱，但真正开始装饰

“痛包”，却是为了参加一场令人期待的线下主题

活动。

“要装饰一个出色的‘痛包’，其实并不便宜。

一个包体，百来元就可以搞定，而花费的大头则

在周边商品上。”妍妍以自己的“痛包”为例进行

计算，六个徽章价格在 200元左右，三个挂件在

100元左右。其他还有各类钥匙扣、小娃娃、立牌

等周边商品。七七八八买一整套，一只包大约需

要 600元。“我还不算花得多的，在二次元圈里，

一个经过精心装饰的‘痛包’，总价可以突破千

元。”妍妍说。

近年来，随着二次元文化的不断普及和发

展，潮玩店、“谷子店”在北京、上海等大城市迅速

增多。不少商业街和大型购物中心也开始尝试引

入二次元元素，以撬动次元群体的消费力。这股

风潮，如今也吹到了衢州。

宋鹏杰是市区青悦里商场玩具店的老板，他

在今年7月开始在店内摆卖“谷子”，吸引了许多

“吃谷人”前来光顾。记者走进店内逛了一圈，看

到货架上摆着各类裸包，大多数裸包设有透明

PVC口袋，还配备了网布扎板，便于消费者根据

个人喜好进行DIY。店内还有《第五人格》《原神》

《排球少年》《蓝色监狱》等 IP的周边商品，一个徽

章的价格在 15元到 50元，单价更高的谷子是手

办、挂件、立牌等，贵的超过两三百元。

“从 7月到现在，这种二次元周边商品已经

占据了店里营业额的70%。来消费的大多是初中

生到大学毕业一两年的年轻人。”在宋鹏杰看来，

二次元周边商品是如今商场和零售业新的活力

和增长点。

二次元文化对实体经济的影响力逐渐显现，

年轻消费者对于个性化商品的追求也为零售商

提供了新的思考方向，即如何结合流行文化和消

费者需求，创造新的消费体验。“今年明显感觉衢

州二次元浓度增长很快，市区几个商场的潮玩

店、饰品店今年都开始卖‘谷子’。我们接下去会

在吾悦商场新开一个谷子店，还会设置一个区域

用来举办二次元活动。”宋鹏杰说。

“痛”是一种生活态度

随着时间的推移，“痛”的含义已逐渐拓展，

不再局限于二次元领域。有些人甚至用它来形容

装饰后物品价值的高昂，比如网友将潘展乐挂满

奖牌的床称为“痛床”。

“痛包”也走出了二次元的圈子，朝着“万物

皆可痛包”的方向不断发展。即使不太关注动漫

或游戏，年轻人依然能找到各种装饰包包的方

式，来表达自己内心的某个角落。

在社交媒体上，有人在备考初级会计资格考

试期间，把自己的老师做成人物卡片背在包里，

以此激励自己努力；有人自制了一个“上班痛

包”，黑包上展示着一张红纸，上面写着“我爱上

班”四个大大的字，一个哭脸的表情被画上叉叉，

旁边画了个笑脸。“痛包”的流行，从侧面反映了

年轻人对情绪价值的需求。

妍妍认为，“痛包”及其背后的“痛文化”之所

以风靡，一方面，是因为二次元圈层长久以来对

搜集各种心仪动漫角色的“美丽废物”抱有极高

的热情。这些独特的装饰不仅彰显了年轻人个性

化的品位，还成为了他们的一种社交货币。另一

方面，在当今这个充满竞争、内卷严重的时代，面

对巨大的现实压力，年轻人需要更多的身心陪

伴。而像这类能够随身携带的周边商品恰好充当

了这一角色，成为了最佳的情绪解药。“这或许就

是我们的一种生活态度。”她说。

据《衢州晚报》

年轻人的新宠——“痛包”

心血来潮在网上买了学习课程，谁知多年后，收到培训

机构的“退费通知”，称可以退还部分学费。这样的事，你信

吗？

不久前，家住嘉兴市区的成先生接到一个陌生来电，对

方自称是某金融理财学习机构的工作人员，也是他之前报

的网课的客服。“系统查询到您学习的次数比较少，课时还

剩余很多，因此自动生成了部分退款。”

成先生仔细想了想，自己确实之前有报名网上的培训

课程，现在可以退款，自然欢喜无比。心动之下，成先生按照

对方要求，通过QQ添加了客服，之后客服告知他，需要下载

某个基金APP来进行退费操作。

“客服让我下载了一个名叫‘益民协办’的APP，然后联

系上面的一个资金专员。”资金专员告诉成先生，需要他购

买几笔基金，学费会以升值收益的方式予以退还。成先生按

照对方要求首次尝试购买了一笔小额基金，之后成功提现

了一笔小额退费，于是心中的顾虑彻底打消了。

之后，成先生先后买入多笔基金，准备一次性加收益提

现，但在其提现时，却被一再提示“操作失误，账户冻结”，需

要继续投入资金解封账号才能提现。几天后，成先生筹备好

资金，又陆陆续续投入了几笔，但是依旧无法提现。

“去找那个资金专员，他查了很久跟我说，是我的账户

信用积分不够，让我买点信用积分。”无奈之下，成先生又花

了几笔钱购买信用积分，好不容易信用积分达标了，再次操

作提现，却依旧显示“操作不当，提现失败”。

直到此时，成先生才突然警醒，联想到之前看过的反诈

宣传，意识到自己可能遭遇了诈骗，便马上报了警。而此时

的他已经前前后后转账近200笔，损失55000余元。

无独有偶，前几天，嘉兴崇福的沈女士来到桐乡农商银

行崇福支行办理业务，要求支取一笔10万元的存单。因存单

未到期，且金额较大，柜员询问其取现用途，沈女士支支吾

吾地吐露了实情。

原来，沈女士接到一个电话，对方称可以带着她学习投

资，但需要购买付费课程，事后她发现课程无用，便要求退

款。之后，一名自称“退办专员”的人联系了她，告知她需要

下载一款提现软件。

按照对方指示，沈女士下载了名为“中洲咨询”的软件，

可就当她进行提现操作时，问题来了。“第一笔提现1000元
成功了，我还挺开心的，可就在第二笔提现10000元时，显示

资金账户被冻结。”该专员告知沈女士，需要追加 5万元投

资，账户才能解冻，沈女士便急急忙忙来到了银行。最终，在

反诈民警和柜员的共同劝阻下，沈女士意识到了这是连环

骗局，最终放弃追加这5万元投资。

警方提醒：正规退费流程会原路返还到个人缴费账户，

凡所谓“预存金额获返利”或者“购买某类产品抵学费”的退

费方式都是诈骗。消费者遇到要求下载不知名APP、填写个

人身份和银行卡信息、提供手机验证码等，切勿盲目配合操

作，应先通过官方渠道核实查证。

据《南湖晚报》

提醒：“预存金额获返利”或“购买
某类产品抵学费”的退费方式是诈骗

多年前网购课程
如今机构主动来退费？

近日，衢州市民张先生想为即将年满

十六岁的侄女庆祝生日，便询问她想要什

么生日礼物。侄女既没有选择当下流行的

汉服，也没有选择备受年轻人喜爱的游戏

机，而是提出了一个特别的请求——一只

“痛包”。

究竟什么是“痛包”呢？为何年轻人对

它如此着迷？而“痛文化”又蕴含着怎样的

深刻内涵呢？带着这些疑问，记者展开了调

查。

本地中奖注数

3注
344注

6,581注

单注奖金

7,727元
50元
5元
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三等奖
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开奖日期：2024年9月23日
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0.00元奖金滚入下期奖池。
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