
直 言
微 评

声音

062024年10月31日 星期四 编辑：杨芳 电话：88516110 邮箱：tzwb@263.net

近日，央视新闻对国内市场上所谓“日本葡萄”

的打假信息引发了众多关注，镜头直指国产葡萄摇

身一变成为名叫“进口阳光玫瑰”的葡萄，价格甚至

直接上涨近十倍。当我们从水果市场上精挑细选来

自异国他乡的水果，买来的可能是国产的？央视新闻

里揭露的假冒进口葡萄现象，在台州的情况如何？近

日，记者走访市区多家水果店一探究竟。（10月29日

《台州晚报》第2版）

近年来，水果市场上“洋标签”现象泛滥。以国产

阳光玫瑰葡萄冒充日本“晴王葡萄”为例，明明是国

产品种，却披上“进口”标签，身价暴涨数倍甚至十

倍。此类行为不仅损害消费者的知情权和选择权，也

影响了正常的市场秩序。

“洋标签”现象实质上是商家通过不实信息误导

消费者，从而获得高额利润的行为。表面上看，商家

通过虚假包装和夸大宣传来提高水果的附加值，是

在追求所谓的“高端市场”。但本质上，这种行为是牺

牲了商业诚信，以短期利益取代长期发展。

不可否认，“洋标签”能在市场上横行，与消费者

对进口水果的迷信心理有密切关系。在消费升级的

背景下，很多人认为进口水果无论是口感还是安全

性都更胜一筹，成为一种身份和品位的象征。正是这

种“盲从”的消费观念，使得商家得以在供需市场中

掌握主动权，将普通的国产水果通过简单的包装和

标签变成“高端品”。

实际上，追求“进口”的消费心理是对“本土优质

产品”的忽视。比如，国内的阳光玫瑰葡萄在种植技

术和口感方面已不逊于进口品种，品质可靠、价格适

中，完全可以满足消费者的需求。消费者也应当从理

性消费的角度出发，正视国产水果的优点，不盲目追

逐“进口”。

打击水果市场上“洋标签”这一乱象，相关部门

应加强对水果市场的检查，尤其是在进口标签上加

大监管力度。建立更为严格的商品溯源制度，通过扫

码即可清楚了解水果的真实产地。针对商家虚假宣

传的行为，应提高处罚力度，真正做到有法可依、有

错必罚。通过制度层面的规范，有效震慑不良商家，

营造诚信、公正的市场环境。

从积极的角度来看，“洋标签”现象的泛滥也促

使国产水果品牌意识的觉醒。近年来，国内果农和企

业逐渐认识到，单纯依赖伪装“进口”标签来提高销

售额并不是长久之计，打破国产品牌的固有“低端”

标签，才是赢得市场的关键。越来越多的国产水果品

牌开始注重品种的培育、口感的提升以及品牌化的

建设。

国产水果应以品牌建设为核心，通过严格的品

控、创新的营销方式，让国产优质水果成为消费者心

目中的“高端品”。国产品牌还可以借助地理标志认

证、农业科技创新等方式，提升水果的附加值和市场

竞争力。通过树立良好的国产品牌形象，减少对进口

水果的依赖，推动国产水果的品牌化和国际化进程。

遏制“洋标签”泛滥不仅是保护消费者权益的必

要举措，更是建立诚信、公平市场环境的重要一环。

消费者的信任是最宝贵的市场资源，对于消费者而

言，购买“进口”与“国产”水果本应是一次自由选择，

而非被误导的消费。我们期待一个更加公平透明的

市场，在其中，“洋标签”不再是增加产品价值的捷

径，国产优质水果能凭借自身品质赢得尊重，消费者

也能更加放心地选择自己需要的产品。

□ 孙维国

打破“盲从”消费观，让假“洋水果”无所遁形

近日，临海市综合行政执法局大洋中队根据日常经

验总结和近期群众举报的热点，整理出辖区内建筑垃圾

非法倾倒的易发点位，规划设置“移动电子眼”。日前，执

法人员在手机端开展日常监控时，发现沈南路发生一起

非法倾倒建筑垃圾行为，第一时间通过电子眼和APP锁
定了违法车辆车牌号及其他证据，迅速找到当事人，相

关案件顺利办结。目前，临海辖区已安装“移动电子眼”

19台，下一步将持续深化“移动电子眼”使用。

微评/监管到不了的盲区，就很容易发生乱倒垃圾

之类的违法行为。有了“移动电子眼”，很好地破解了执

法取证难题，让违法者没了侥幸的余地。这个监管神器

应该多推广。

近日，温岭市人民法院审结了一起提供语音帮助好

友网恋诈骗案件。去年，王某被微信好友张某（另案处

理）要求帮忙录几句语音，又借用其银行卡账号，王某收

到一笔2000元的转账后，将这笔钱转给张某，张某要求

王某将转账记录删除。后王某为张某又陆续提供了几次

“帮助”。原来张某使用王某提供的语音冒充女性，以恋

爱交友的名义骗取被害人8.9万余元。被告人王某因犯

诈骗罪被判处有期徒刑11个月，缓刑2年，并处罚金1
万元。

微评/明知自己录的语音将被用于搞诈骗，还是心

甘情愿提供“帮助”，简直是为虎作伥。参与了共同犯罪，

当然逃脱不了法律制裁，从此有了人生污点。实在糊涂！

“叔叔、阿姨，请戴好头盔，注意安全！”近日，在玉环

龙溪街头一群小学生手举“骑乘电动车请佩戴安全头

盔”等提示牌劝导过往骑车人戴头盔。面对小朋友异口

同声，一男子涨得脸通红，连忙拿出头盔戴好。这个萌出

圈的“喊话式”安全劝导，是玉环市公安局龙溪派出所联

合龙溪小学开展的“小手拉大手 平安交通行”文明交通

宣传活动。不少电动自行车骑行人表示，第一次接受到

这种“别开生面”的安全教育，感觉很有意义。

微评/成年人骑车不戴头盔，小朋友喊话提醒，尴尬

不尴尬？但这一番尴尬过后，印象肯定会特别深刻，教育

的效果也就达到了。这样的交通安全教育新颖别致，值

得点赞。

10月25日至10月27日，仙居下汤遗址发现40周年

暨“考古中国——长江中下游早期稻作农业社会形成研

究”工作会议在仙居举行。来自全国考古文博机构、高等

院校和科研院所120余位考古学家、历史学家、文物保

护专家、上山文化遗址联盟成员、地方文史专家齐聚一

堂，共同探讨长江中下游早期稻作农业社会的最新研究

成果。仙居还推出下汤研学游，实施下汤文化遗产“活

化”计划，推出包括下汤遗址发现40周年系列活动。

微评/仙居下汤遗址填补了历史空白，也带来全新

的发现，这一宝贵的历史文化遗产值得好好保护与深入

研究。它是极具文化内涵的仙居地标，希望有更多人前

来参观了解。

10月24日，三门县健跳镇南野村农户正在进行今

年“南野玫瑰”首批集中采摘。去年以来，南野村和台州

学院深入合作开展“玫瑰花海”项目，通过“集中+分散”

方式种植9000株墨红玫瑰幼苗和200株观赏玫瑰，开展

农村人居环境整治工作，将村里原先闲置无用的荒地和

村中道路两旁、民居庭院外的空白区域作为玫瑰的重要

种植区，打造村庄特色地标。

微评/农村屋前屋后、道路两旁种上玫瑰，花团锦簇

美不胜收，边角荒地得以充分利用，美化了环境，增加了

农民收入。栽小花靓大村，花小钱办大事，这一发展思路

可圈可点！

戚继光文创本笔礼盒、咽舒枇杷饮、鸡山岛沙鳗

干……10月25日，台州市消保委、市市场监管局联合

召开2024年第五届台州特色伴手礼现场评测会，60
件来自全市各地的初评入围产品在现场展示，角逐

“2024年台州特色伴手礼”。（10月26日《台州晚报》第

3版）

台州文化底蕴深厚，非遗资源丰富，这几年通过

政府引导、政策支持以及秉持匠心工艺、拓展消费场

景，戚继光文创本笔礼盒、沈宝山中医药文化剪纸书

签、爱仕达暖萌熊·不锈钢真空易开杯等一批文创产

品、伴手礼彰显本土文艺范，在不断扩大市场份额的

同时，助推着非遗活态传承、“火”在当下，成为我市文

旅行业的一张新名片。

目前，我市已推选出长三角特色伴手礼2件、省

级特色伴手礼19件、市级特色伴手礼121件，形成了

有一定影响力的特色伴手礼“台州板块”。打造更多有

特色、有内涵的伴手礼，是激发文化创新创造活力的

体现，也是提升城市文化影响力、文旅竞争力的要求。

把好资源转化为好品质、好品牌，坚持守正创新发展

是“不二法门”。

当前，消费者的需求日趋多样化、个性化，推出更

多的伴手礼爆款产品必不可少。要根据消费对象尤其

“95后”“00后”等年轻群体的喜好，深入挖掘本土文化

的底蕴内涵，灵活运用非遗样式和国潮风格，引入新

科技、新元素、新业态，推出更多有趣、有用、有品位的

特色伴手礼，观则有色，食则有味，藏则珍贵，并延伸

上下游、做优产业链。在此基础上深耕不懈，讲好品牌

故事，树立品牌形象，就能形成新的经济增长点。

消费市场瞬息万变，以创意的活水激发文化创

新，伴手礼才能不断释放新的活力。我们欣喜地看到，

无论是咽舒枇杷饮、鸡山岛沙鳗干，还是谢杨贡姜、沈

宝山中医药文化剪纸书签，正是插上了创意的翅膀，

更加突出年轻化、时尚化、生活化，才有了更丰富多样

的“打开方式”。从设计到包装，从生产到销售，要将创

意基因深根稳扎于各个环节，练好“内功”、推陈出新，

精工细雕、精益求精，进而培育更多消费新热点，在更

好满足人民日益增长的美好生活需要的同时，绽放属

于伴手礼的时代魅力。

新媒体时代，特色伴手礼要形成“流量密码”，既

要借助短视频、带货直播等多元场景，也要借力行业

大咖、明星达人积极造势，广泛搭建展示推广和交易

平台，不断拓展线上线下渠道，形成以消费促进非遗

传承、以非遗传承成果刺激消费的良性循环。

□ 徐剑锋

激发文化创新创造活力，让伴手礼出彩更出圈

11月还没到，“双 11”的第一轮促销已

经结束了。今年大促从10月中旬开始预售，

比 2023年又提前了 10天左右。各大平台的

优惠力度看起来不小，实际效果如何呢？第

一轮大促之后，“拉夫劳伦卖爆单”意外登上

了热搜，倒不是这个品牌有多么受欢迎，主

要是因为其单品价格高，还支持极速退款，

很多原本只需要买1000来块钱的消费者就

选择了用它凑单，享受完满7000元减560元
的优惠后马上退款。 漫画/王铎

别把购物节
弄成算数节


